
Les algorithmes et les réseaux sociaux 

Définition 

Un algorithme est une série d'instructions ou de règles conçues pour effectuer une 

tâche ou résoudre un problème. 

Dans le contexte des réseaux sociaux, les algorithmes sont utilisés pour organiser et 

afficher le contenu de manière personnalisée pour chaque utilisateur. 

Ces algorithmes analysent les données telles que les likes, les commentaires, les 

partages, et le temps passé sur chaque publication.  

Exemples :  

Instagram : L'algorithme d'Instagram organise les publications dans 

votre fil d'actualité en fonction de votre activité passée. Si vous aimez 

et commentez souvent les photos de voyage, vous verrez plus de photos 

de voyage. 

TikTok : L'algorithme de TikTok recommande des vidéos en fonction de vos 

interactions précédentes. Si vous regardez souvent des vidéos de danse, vous 

verrez plus de vidéos de danse. 

Les risques des algorithmes 

Bulle de Filtre : Les algorithmes peuvent créer une "bulle de filtre" 

où vous ne voyez que le contenu qui correspond à vos intérêts 

actuels, limitant ainsi votre exposition à de nouvelles idées et 

perspectives. 

Addiction : Les algorithmes sont conçus pour vous faire passer le plus de temps possible 

sur la plateforme, ce qui peut conduire à une utilisation excessive et à une dépendance 

Fake News : Les algorithmes peuvent parfois promouvoir des informations fausses ou 

trompeuses si elles génèrent beaucoup d'interactions, ce qui peut conduire à la 

propagation de fausses informations. Ex : la terre est plate. 

Les algorithmes jouent un rôle crucial dans le fonctionnement des réseaux sociaux, mais 

il est important d'être conscient de leurs effets potentiels. En comprenant comment ils 

fonctionnent, vous pouvez mieux naviguer sur les réseaux sociaux de manière plus 

informée et critique. 


