Fiche descriptive : Un autre regard sur la publicité
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Coordonnées établissement : Lycée Ensemble Baudimont 
Professeur responsable(s), ou coordonnateur :  Nom Prénom : M.DEMANY Adrien remplaçant  professeur économie droit et administration gestion
1. Classes concernées (niveau) : 2ndes, 1ères et terminales Professionnelles. 
2. Organisation du module  : -  élèves - 4 séances max
1 Généralités et vocabulaire 
2 : Portez un autre regard sur la publicité 
3 : Exercice : Décrire une publicité
4 : Présentation 


Séance n°1 :   Généralités et vocabulaire de la publicité
1.Répondez aux questions suivantes 
Question 1 : La publicité appartient au domaine de ….

Question 2 : À QUOI SERT LA PUBLICITÉ ?
· A se faire voir 
· Montrer un produit 
· Se faire connaitre 
· Vendre
· Faire rêver 
· Donner envie 

Question 3 : QUI EST L'ANNONCEUR ?
-

[image: ]Question 4 : LE PUBLIC VISÉ
La publicité définit le public auquel elle s'adresse :
-
-
-.
Questions 5 : Quel est le public visé sur l’annexe 1 (Pampers)
-

Question 6 Quels sont les différents SUPPORTS ?
L'annonce se décline sur différents supports de communication :
-
-
-
-
-
-
.



2. Un autre regard sur la publicité 
Décrivons ensemble les éléments visibles d’une publicité vidéo 
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1 thème : Pub Paco Rabanne
Homme
https://www.youtube.com/watch?v=4VPHVygoca4
Femme
https://www.youtube.com/watch?v=i81-Y1eS3kM

Pub Paco Rabanne : 
Question 7 C’est une pub pour ?

Question 8 Quelle est le produit ?

Question 9 Quelle est la marque ? 

Question 10 : Qui est Paco Rabanne ?

Question 11 : Trouver la musique ? 

Question 12 : Quels objets voyons-nous ? 
12.1 Lister le maximum d’objets




12.2 Expliquer les significations




Question 13 : Comment est l’acteur ou l’actrice ? Age, habits, style ?

Question 14 : Quel geste fait l’acteur/l’actrice ?

Question 15 : Quels sont les couleurs dominantes ? 

Expliquer les couleurs la signification des couleurs 
http://evolutiongraphique.com/la-signification-cachee-des-couleurs-en-communication-visuelle/

Question 16 : Pour vous qui est la cible de cette pub ? 

Question 17 Quelle tranche d’âge ? 

Question 18 : Quel message la pub souhaite elle faire passer ? 





Mise en pratique :
Séance n°2 Analyser une publicité en répondant à ces questions 
Choisir une affiche publicitaire et répondre aux questions ci-dessous 
I Que voyons-nous ? 
Décrivez objectivement le contenu de la publicité :
· Question 1 Qu’est-ce qui saute aux yeux en premier ?

· Question 2 Qu’y a-t-il au premier plan ? au second plan ?

· Question 3 Qu’y a-t-il à l’arrière-plan ?

· Le ou les personnage(s) 
Question 4 Combien sont-ils ? 
Question 5 Que font-ils ? 
Question 6 Que regardent-ils ? 
Question 7 Qui sont-ils? 
Question 8 Comment sont-ils habillés ? 
Question 9 Quels sentiments semblent-ils éprouver ou exprimer ? etc.
2. a) Distinguez s’il y a lieu les différents types d’images et les différents types de textes 
Question 10 Où se trouvent-ils dans la publicité ? 
Question 11 Quelle taille ont-ils ? Etc.
b) Etudiez le rapport entre le(s) texte(s) et l'(les) image(s) : 
Question 12 que voit-on en premier ? En quoi l’un fait-il comprendre l’autre ? Etc.
Question 13 Quels sont les couleurs choisies ? leurs significations ? 
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II. Qu’imaginons-nous ?
Question 14  « Que s’est-il passé ? ». Ecrivez un récit de 5 à 10 lignes dans  lequel vous imaginerez ce qui s’est passé pour aboutir à ce que l’on voit sur l’image de la publicité.
III. A quoi veut nous faire penser le publicitaire ?
4. Une publicité fait presque toujours référence à quelque chose de connu de tous (une œuvre célèbre, un événement historique, une habitude de vie, un fait de société, un proverbe, etc.), mais pour le détourner.
Question 15 A quoi cette publicité fait-elle référence?



Question 16  Comment cette référence est-elle détournée ?


5. Reconstituez (en un petit texte de 5 lignes environ) l’argumentation sous-entendue qui part de l’image pour arriver à la thèse principale : « Il faut acheter (utiliser, consommer, etc.) . . . . . . (notre produit) ».
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