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Un logo est un symbole graphgiue généralement constitué d’une image et
d’une typographie particuliere destiné a représenter visuellement une entreprise.
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J\QJ& (lb,Sb'lmi,& Qui ne représentent aucune chose connue ( ce sont généralement
des formes géométriques)

J\,Qﬁ» @u}umhg,s Qui représentent un objet reconnaissable.
J\,Q»SJ Wﬂp}\@iﬂ& Qui sont constitués principalement d’une écriture bien particuliére

La typographie : L’art de se servir des caractéres ( times, arial, helvetica ...), du corps (c’est a dire
taille du texte) et de la mise en page. Aujourd’hui le milieu professionnel du graphisme utilise le terme
«Typo» pour identifier de maniere générale le texte d’'undocument ou plus spécifiquement le style
d’écriture utlisé dans un document. synonymes : Polices de caracteres

{ Y ® psaG

/ESSAIN]EURENT ousvuron GIORGIO ARMANI  poice, cassana:

Vocabuladre

Pour qui? Les entreprises, les institutions, les marques...
-Par qui? Les graphistes, les agences de communication

-Pourquon” Pour servir d embléeme identihant

-Comment? En trouvant une iconographie graphique emblématique

Le sigle :
se sont des initiales alignées, sépa-
rées par un point ou pas.

SNCF : Société Nationale des Chemins de
Fer

Le monogramme:

des initiales sont enchevéirées. Elant
donné qu'elles sont les unes dans les
autres, ces lettres ne semblent n'an
former qu'une, composite

Chanel : initiale de Coco Chanel

Le pictogramme ou I'image :

c'est un dessin qui renvoie a un élé-
ment connu. On reconnait ce qui est
représente.

LACOSTE

Le crocodile de Lacoste

La marque :

écrite en toute lettre, la margue tient
son identité visuelle du choix de sa
typographie ou police de caractéres.
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NOM -
Prénom
Classe ;

Investiga tion

1. Complétez la défimition.

Le logotype est une . . qui sert & identifier de maniére ...
et immédiate les sociétés, associations, |I'I‘-|.l|.l.||.ll.1l"|"i |Jn1dll11~: Services, Evidnements, ou oute autre
sonte o organisations dans e but de i le propriétaire du logotype des autres entités,

2. Duelle est I"'abréviation de Logolype?............oo00. i i i

X, Pourguoed les armoiries sont elles les ancéires des logotypes?

4. Le logolype

=i créent bes logolypes? ...ooovcvvmsrevmsesimsssnss s s e
=DAEPON BODH =110 WS B0 PO i i e i s i i 5 50 5 o e e 6 e B B S SR ST SRR R
R SR IR T o i i R e B R A S i e S e e s i A e b

2. Pourguod les logotypes sont ils temporaires? Qu'est ce qui pousse an changements?

6. Cochez les bonnes réponses. Quels sonl les eritéres d un logolype?
Eure lisible ¢l mémorisable
Correspondre & plusicurs entreprises
Elre multcaolore
Etre wmigue
Etre wiilis€ & différenies échelles
Eire composé forcément o une image

(7 Retrouvez la ou les contre-forme dans cette sélection de logotype. Repassez les en couleurs h
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8 Re-dessinez trois logotypes différents que vous connaissez. Ils ne doivent pas faire partis du
dossier ressources. Yous pouvez vous baser sur vos gouts vestimentaires, nourriture, sport...

Vous noterez le nom de la marque ou de I’entreprise.
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10 Sélectionnez 8 exemples parmi les 12 logos numérotés du dossier ressource, cochez les cases cor-
respondantes

Numéro de I’exemple

Monogramme

Sigle

Marque

Image ou
pictogramme

Noir et Blanc

Couleurs

1 couleur

2 couleurs

b de 2 couleurs

Forme Compliqués

11 Question Bonus
Quelle est la référence du logo TGV?
A votre avis pourquoi?




