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Travail en cours

LE MOT DU DIRECTEUR GÉNÉRAL

« Choisir un nouveau logo est toujours stratégique. 

C’est pourquoi j’ai souhaité que les professionnels 

puissent voter pour leur piste préférée. 

C’était une condition importante afin 

que le nouveau graphisme nous ressemble 

et qu’il puisse fédérer notre identité. »

Yann BUBIEN
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Travail en coursVIVRE LE CHU  
DE BORDEAUX 

STORYTELLING
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Travail en cours

LE STORYTELLING

VIVRE LE CHU DE BORDEAUX

En 2021, notre hôpital change d’ère  
et son identité se renouvelle !

Bien sûr, il s’inscrit toujours dans un « territoire de soin »,  
riche de son histoire et de celle des CHU, qui laisse  
entrevoir bon nombre de spécialités à valoriser.  
Au-delà, il désigne aussi un « territoire de savoir »  
dédié à l’enseignement, à la formation, à la prévention  
et à la recherche. Toutes ces disciplines enrichissent  
notre quotidien et dessinent déjà le CHU de demain !

Notre CHU, c’est celui de Bordeaux 

– ANIMÉ PAR UNE BASE CARRÉE - 

une plateforme dédiée à la santé et à la recherche,  
un univers reconnu, un véritable HUB avec différents  
sites où 14 000 professionnels interagissent et tendent  
vers un équilibre d’acteurs, d’enjeux et d’actions.
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Aujourd’hui, vivre l’hôpital 

– C’EST S’INSCRIRE DANS UN CERCLE VERTUEUX – 

« ÊTRE ENSEMBLE » dans une institution qui nous fédère  
et nous unit au service d’un projet médical et de soin partagé.  
Par son identité modulable, notre CHU incarne l’unité  
dans sa diversité.

« AVOIR DU CARACTÈRE ! » avec une typographie affirmative  
et de nouvelles lettres de noblesses CHU BDX, l’hôpital s’affiche 
sans équivoque. Par son identité de marque, notre CHU apparaît 
moteur et porteur d’expertise, d’innovation et d’excellence.

« FAIRE RELATION » grâce à l’expression abstraite  
d’un signe fort, l’Hôpital traduit l’importance des liens  
et de la relation. Par son identité différenciante, notre CHU 
témoigne de sa performance collective et humaine. 

Désormais, un cercle rassembleur prend place dans un carré 
solide. L’unité multiple du CHU de Bordeaux rayonne  
pour un avenir tout en couleurs !
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Travail en coursCHARTE
GRAPHIQUE

LE LOGOTYPE
LES DÉCLINAISONS

LES UNIVERS GRAPHIQUES
PRINCIPES DE SIGNALÉTIQUE



BRANDBOOK CHU-BDX
PAGE 8

Travail en coursLE LOGOTYPE
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Le CHU de Bordeaux (BDX) prend place dans un cercle.
Le cercle s’inscrit dans un carré pour renforcer la stabilité  
de l’ensemble et ainsi témoigner de la force de l’institution.

Pourquoi faire le choix l’abréviation BDX pour signifier 
Bordeaux ?  
Pour imposer son image de marque du CHU, apporter  
un élément visuel différenciant, tout en rendant lisible  
la localisation géographique.

Les 3 lettres BDX de Bordeaux s’associent aux 3 initiales  
du Centre Hospitalier Universitaire et son sigle de référence CHU.

L’identité visuelle interroge un rapport d’équilibre  
et d’équité avec : 
- ��Un travail de dessin des lettres, afin qu’elles conservent 

toutes le même encombrement ;
- Une logique d’alignement des verticales ;
- �Une police aux caractères condensés.  

Notre choix : l’Alternate Gothic N°2 BT

LES CHOIX GRAPHIQUES

LE LOGOTYPE
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LE LOGOTYPE
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Un logo modulaire avec une base carrée forte,  
composé de 2 carrés se complétant.

Carré 1 = Version contractée
Carré 2 = Un complément (le dévéloppé du nom)  
ne pouvant fonctionner tout seul.

Logo institutionnel = Version développée = Carré 1+2

LE LOGO CONTRACTÉ LE LOGO INSTITUTIONNEL

LE LOGOTYPE

Ce logo est construit avec une fine bordure blanche, 
sa largeur est déterminée par l’épaisseur des 
initiales. Cette mesure est aussi obtenue en divisant  
par 20, le côté  du carré. On retrouve ce même 
espace dans la construction des trames colorées 
Ronds&Carrés.

IMPORTANT
Le développé du nom  
ne peut pas être utilisé  
seul.
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VERSION NOIR ET BLANC
(100 % de noir)

 VERSION NOIR ET GRIS  
(40 % de noir)

VERSION EN RÉSERVE BLANCHE

LES DÉCLINAISONS

LE LOGO MONOCHROME NOIR/BLANC
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VERSION BLEU ET BLANC
(100 % de bleu du CHU)

 VERSION BLEU ET BLEU CLAIR  
(40 % de bleu du CHU)

LES DÉCLINAISONS

LE LOGO MONOCHROME BLEU
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LES DEUX COULEURS DU LOGO

2 couleurs denses et fortes

1 BLEU
Apaisant, calme, symbole de vérité, sérénité

1 VERT
Tonifiant, espérance, force et chanceVert du CHU 

C80 M8 J70 N0
R5 V160 B110
#05a06e
RAL 6024
Pantone 7724 C

Bleu du CHU

C100 M31 J8 N42

R0 V87 B130
#005782
RAL 5019
Pantone 7691C

LES COULEURS
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LES COULEURS

LES COULEURS ADDITIONNELLES

Rouge
C3 M100 J70 N12
R204 V9 B53
#cc0935
RAL 3027

Corail
C0 M80 J95 N0
R233 V78 B27
#e94e1b
RAL 2001

Saumon
C0 M57 J48 N0
R241 V138 B120
#f18a78
RAL 3022

Orangé
C0 M50 J100 N0
R243 V146 B0
#f39200
RAL 2000

Violet
C74 M85 J0 N0
R101 V62 B145
#653e91
RAL 4005

Violine
C22 M100 J0 N16
R173 V4 B112
#ad0470
RAL 4006

Rose
C0 M67 J0 N0
R238 V118 B171
#ee76ab
RAL 4003

Mauve
C20 M59 J0 N0
R206 V130 B182
#ce82b6
RAL 4008

Roi
C87 M55 J0 N0
R30 V105 B178
#1e69b2
RAL 5005

Azur
C66 M0 J23 N0
R71 V188 B202
#47bcca
RAL 5018

Pomme
C67 M0 J89 N0
R92 V178 B72
#5cb248
RAL 6017

Pistache
C54 M0 J80 N0
R136 V191 B87
#88bf57
RAL 6018

Marron
C50 M50 J60 N25
R123 V106 B88
#7b6a58
RAL 7013

Châtain
C29 M45 J51 N20
R165 V128 B108
#a5806c
RAL 8025

Argile
C8 M8 J18 N10
R221 V215 B200
#ddd7c8
RAL 7035

Ciel
C21 M2 J0 N0
R210 V233 B250
#d2e9fa
RAL 5024

Bleuet
C24 M12 J0 N0
R202 V215 B239
#cad7ef
RAL 5014

Miel
C1 M31 J71 N0
R249 V187 B91
#f9bb5b
RAL 1003

Maïs
C0 M16 J51 N0
R255 V219 B145
#ffdb91
RAL 1014

Rose pâle
C2 M30 J0 N0
R244 V200 B223
#f4c8df
RAL 4009

Pêche
C0 M20 J10 N1
R249 V217 B218
#f9d9da
RAL 3015

Vert d’eau
C34 M0 J42 N0
R184 V217 B171
#b8d9ab
RAL 6019

Opaline
C37 M0 J30 N0
R175 V216 B195
#afd8c3
RAL 6027

Beige
C15 M29 J37 N6
R212 V180 B156
#d4b49c
RAL 1001

LES TEINTES SOUTENUES LES TEINTES PASTEL

Réparties en deux familles de teintes, « les soutenues » et « les pastels ». Ces gammes 
sont créées pour être combinées avec les 2 couleurs du logotype institutionnel, et 
selon un principe précisé plus loin (cf. pages 23 et 24), nous obtenons ainsi un grand 
nombre de propositions. Vous trouverez quelques exemples de combinaisons sur la 
carte de vœux 2021 et ses déclinaisons numériques. 
Les pastilles de couleur avec l’astérisque  indiquent que les références RAL ne sont  
que des valeurs approchantes, destinées à une utilisation en signalétique notamment.
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Très bonne lisibilité  
même en taille réduite.

Ce logotype est protégé par un espace  
ou une zone de respiration.  
Cet espace est calculé en divisant  
par 4,  la hauteur du carré.  
On obtient alors la distance à respecter  
de part et d’autre du logo.  
Quelle que soit la taille du logo, la surface    
de cette zone est simple à définir.

Pour permettre une bonne visibilité au logo,  
on conserve cette zone libre, sans élément  
visuel ou textuel supplémentaire.

ZONE DE PROTECTION / TAILLE MINIMALE / COBRANDING

5 mm10 mm

Dans le cas d’une signature de document  
en qualité de cobranding, on prendra soin  
de centrer les logos sur une horizontale  
et de veiller à leur donner un impact visuel  
équivalent (à faire à l’œil).

LES RÈGLES D’USAGES

Cette zone permet de conserver  
sa visibilité au logo du CHU de Bordeaux.

La mesure est prise bordure blanche 
comprise.
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LES RÈGLES D’USAGES

LES INTERDITS
Le logo est issu de choix réfléchis  
et ne doit en aucun cas être dénaturé.

Déformation

Contour

Dégradé Échelle différente

Modification de la couleur 
de la partie droite

Utilisation de la partie bleu seule

Changement de disposition 
des éléments Inversion des carrés

 Incliné
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LES VARIANTES DU LOGOTYPE

LE PRINCIPE DE MODULARITÉ

De multiples 
combinaisons 
colorées

2 gammes 
chromatiques

1 rond + +1 carré
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LES VARIANTES DU LOGOTYPE

UN EXEMPLE : LA CARTE DE VŒUX 2021
Au recto, le visuel de la carte de vœux est composé  
d’un mélange de variantes (services et thématiques)  
du logotype dans sa version contractée.
La version contractée du logotype institutionnel  
apparait aussi dans cette mosaïque.

Au verso nous découvrons le logotype institutionnel  
du CHU de Bordeaux dans sa version développée.

Meilleurs vœux

En 2021, le CHU de Bordeaux adopte une nouvelle 
identité visuelle. Les professionnels du CHU ont voté 
pour ce nouveau logo parmi plusieurs propositions.

#BonneAnnéeCHUBDX
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Alternate Gothic N° 2 BT

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

L’Alternate Gothic est une famille de caractères 
typographiques conçue en 1903, par Morris Fuller Benton. 
Ingénieur et typographe américain  
(1872-1948), il a dessiné et développé plus  
de 200 alphabets. Par exemple, la Century Roman,  
la Franklin Gothic, la Souvenir, la Garamond,  
la Century Schoolbook...
Ce sont toutes des polices de caractères  
toujours en usage actuellement.
M. Benton est l’un des plus prolifiques créateur  
de caractères typographiques.

LA TYPOGRAPHIE DU LOGO

Dessinée sans variante, on préférera utiliser cette police de caractères 
(plutôt en capitale) pour des titres, des informations  
à mettre en avant plutôt que pour des textes entiers  
devenant alors difficiles à lire.
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LES TYPOGRAPHIES D’ACCOMPAGNEMENT
TYPOGRAPHIE D’ACCOMPAGNEMENT 
(PAPIER À LETTRE, CARTE DE VISITE, ÉTIQUETTE...)

ITC Avant Garde Gothic - Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic est 
une police d’écriture linéale 
géométrique, créée en 1970  
par Herb Lubalin. Les lettres,  
au dessin géométrique,  
sont inspirées directement 
du Bauhaus et des caractères 
Futura. Neutralité, simplicité  
et esthétique.

Cette famille typographique comporte  
de nombreuses variantes permettant  
de donner du rythme à un support.
Elle est préconisée pour des textes, 
légendes, sous-titres…

Cette liste est non exhaustive et peut 
être complétée par d’autres polices  
de cette famille, selon les besoins.

ITC Avant Garde Gothic - Demi condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic - Demi

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic - Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic - Extra light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic - Book condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

ITC Avant Garde Gothic - Bold condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Cette variante de  
l’Avant Garde Gothic est 
celle qui se rapproche  
le plus de la police du 
logo. En l’absence de 
l’Alternate Gothic, elle 
est donc à utiliser pour 
les titres, par exemple,  
et en majuscules.
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Travail en coursLES  
VARIANTES
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LES SERVICES

LES COMBINAISONS COLORÉES
Ce principe permet la composition  
de variantes contractées du logo institutionnel  
à destination des différents services  
du CHU de Bordeaux.

Une teinte  
soutenue  

pour le cercle

Une teinte  
pastel pour  
le carré de fond

ORTHOPÉDIE

IMAGERIE

CANCÉROLOGIE

UROLOGIE

PÉDIATRIE

Quelques exemples de combinaisons coloréesORTHOPÉDIE

IMAGERIE

CANCÉROLOGIE

UROLOGIE

PÉDIATRIE

La forme développée est réservée  
au recto des cartes de visites.
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LES THÉMATIQUES

Une teinte  
soutenue  

pour le carré

Le bleu du CHU  
ne change pas

Ces variantes du logo sont destinées à être utilisées dans  
le cadre de support de communication, on conserve un lien fort 
avec le logo institutionnel. Ici, nous conservons  
le cercle et le carré n°2 en « bleu du CHU ».
La couleur du carré n° 1 est à choisir dans la gamme  
de teintes soutenues.

Les caractères  
typographiques restent  
toujours en blanc

DÉVELOPPEMENT DURABLE

RECHERCHE

PATIENTS PARTENAIRES

COVID 19

Quelques exemples de combinaisons colorées

LES COMBINAISONS COLORÉES

Ce principe permet de composer  
des variantes du logo instutionnel  
pour communiquer sur les grands  
projets transversaux/thématiques.
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USAGES
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SIGNATURE MAIL

Julie RAUDE
Directrice de la communication et de la culture

CHU de Bordeaux
www.chu-bordeaux.fr
05 56 79 53 42 / 07 86 65 79 61

Julie RAUDE
Directrice de la communication et de la culture

CHU de Bordeaux
www.chu-bordeaux.fr
05 56 79 53 42 / 07 86 65 79 61

La signature mail est en Arial Narrow (Bold et Regular).
Prénom, Nom et fonction en Arial Narrow Bold  
et en «Bleu du CHU».
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LE DIGITAL

LES RÉSEAUX SOCIAUX

Photo de profil

La vignette ronde variante contractée  
du logo, est exclusivement réservée  
à un usage sur les réseaux sociaux.
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LE DIGITAL

COULEURS DU SITE EN VALEURS HEXADÉCIMALES

En règle générale, la couleur «Bleu du CHU» 
(#005782) vient remplacer le précédent bleu foncé.  
Dans le cas du bleu clair, nous vous conseillons  
d’utiliser la couleur «Azur» (#47bcca).

TEXTE

Bleu du CHU >Titre et sous-titre #005782
Bleu du CHU >Chapeau #005782
Noir > Texte	 	
		
BANDEAUX ET FONDS DE COULEUR

Bleuet  > Fond header #cad7ef
Orangé  > « CHU de bordeaux » #f39200
Mauve > « Offre de soins »	 #ce82b6
Vert du CHU > « Patient & proches » #05a06e
Azur  > « Professionnels & recherche » #47bcca
Miel  > « Étudiants & formation » #f9bb5b
Pistache  > « Emplois & recrutement » #88bf57

Vert du CHU > « Rendez-vous en ligne » #05a06e
Corail  > « Toutes les actualités » #e94e1b
Corail  > « Faites un don » #e94e1b
Bleu du CHU > « Zoom sur » #005782 
Orangé  > « Tous les hôpitaux & les sites » #f39200
Orangé  > « Urgences & N° utiles » #f39200

Orangé/Mauve/Vert du CHU/Azur/Miel/Pistache
Logo institutionnel avec 

la bordure blanche
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Format réel 55 x 85 mm

PAPETERIE

CARTE DE VISITE

Céline ETCHETTO
Directrice
Pôle qualité, gestion des risques, 
communication, culture et mécénat 

celine.etchetto@chu-bordeaux.fr

GROUPE HOSPITALIER PELLEGRIN  
Tripode 10e étage aile 1 
Place Amélie Raba-Léon 33076 Bordeaux cedex   
Tél. 05 56 79 56 79 - chu-bordeaux.fr

Luc DURAND
Directeur des soins

Coordination générale des soins 
et recherche en soins

Direction des usagers 
des services aux patients, 
et des partenariats innovants

luc.durand@chu-bordeaux.fr

DIRECTION GÉNÉRALE  
12, rue Dubernat-33404 Talence cedex   
Tél. 05 56 79 53 15 - 06 82 85 26 77 - chu-bordeaux.fr

Les cartes de visite du CHU sont hautes en 
couleur et se déclinent sur toutes les gammes.  
Il n’y a pas de couleur prédéfinie par service. 
Celle-ci sont distribuées aléatoirement  
au fil des impressions.
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Format réel 
210 x 297 mm

PAPETERIE - PAPIER À LETTRE Les papiers à lettre sont relativement sobres et monochromes pour prendre 
en compte les contraintes techniques du service Reprographie.

Ces 3 exemples montrent la répartition des informations selon le format. 
Le gabarit du papier à lettre est disponible dans le dossier Usage PRINT.
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DIRECTION GÉNÉRALE  
12, rue Dubernat - 33404 Talence cedex   
Tél. 05 56 79 53 15 - 06 82 85 26 77 - chu-bordeaux.fr

GROUPE HOSPITALIER PELLEGRIN  
Place Amélie Raba-Léon 33076 Bordeaux cedex   
Tél. 05 56 79 56 79 - 06 37 84 26 82 - chu-bordeaux.fr

Format réel 
100  x 210 mm

PAPETERIE

CARTE DE CORRESPONDANCE

Parée du logo institutionnel,  
la carte de correspondance est  
la même pour toutes et tous.
la direction générale possède  
néanmoins ses cartes dédiées.
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PAPETERIE

BANDEAU DE COMMUNIQUÉ DE PRESSE

COMMUNIQUÉ 
DE PRESSE

Logo 28x57 mm 
(hors bordure blanche)

Alternate Gothic N°2 BT  
Corps 48, interlignage 44  
Couleur Bleu du CHU

Puce carré  
10x10 mm

Marges 
10 mm

Le communiqué de presse 
reprend les codes graphiques de 
l’institution au travers d’un fond 
de page particulier.
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LES ÉTIQUETTES DE BLOUSE

CODOGNOTTO.C 
INFIRMIERE 

1626 G 2 HOP. JOUR H L CFM
E01620410597F6E9 7

CHU DE BORDEAUX
CODOGNOTTO.C 

INFIRMIERE 
1626 G 2 HOP. JOUR H L CFM

E01620410597F6E9 7

CHU DE BORDEAUX

Les badges et étiquettes associent 
la version contractée du logo 
institutionnel, le nom/prénom/fonction/
Réf RH de la personne.
Les teintes des bordures sont choisies 
au plus près de la gamme colorée définie.

CODOGNOTTO.C 
INFIRMIERE 

1626 G 2 HOP. JOUR H L CFM
E01620410597F6E9 7

CHU DE BORDEAUX
CODOGNOTTO.C 

INFIRMIERE 
1626 G 2 HOP. JOUR H L CFM

E01620410597F6E9 7

CHU DE BORDEAUX

CODOGNOTTO.C 
INFIRMIERE 

1626 G 2 HOP. JOUR H L CFM
E01620410597F6E9 7

CHU DE BORDEAUX



LES USAGES AU QUOTIDIEN BRANDBOOK CHU-BDX
PAGE 35

Travail en cours
MASQUE POWER POINT ©
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GRAPHIQUES
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LE STYLE DES ILLUSTRATIONS ET PICTOGRAMMES

Ces images servent d’inspiration, elles ne sont pas directement utilisables.  
Images non filtrées par la licence.

Le pictogramme est un dessin figuratif  
ou une représentation graphique rendant  
explicite un objet, une action ou un concept.
Que ce soit pour le Web ou pour le Print, ils ont  
pour fonction d’être facilement reconnu pour  
ce qu’ils représentent.
Utilisés à bon escient, ils peuvent clarifier  
le propos, aider à synthétiser le message.
Nous vous préconisons l’emploi de pictogrammes 
dessinés au trait (couleur noir ou «Bleu du CHU») de 
formes géométriques simplifiées, comme l’exemple 
ci-dessus. Selon la taille d’utilisation  
en une ou deux couleurs.

Concernant les illustrations, nous vous conseillons  
de conserver l’esprit couleurs vives & formes géométriques.  
Ces exemples vous donnent une idée de ce qui pourrait être 
obtenu.



BRANDBOOK CHU-BDX
PAGE 38

Travail en cours

LES PHOTOS, PRINCIPES ET USAGES

Pour illustrer articles ou documents de communication,  
nous vous conseillons d’utiliser des photos (de photographes)  
représentant le personnel du CHU en train de travailler,  
actif, pris sur le vif, naturel.  
Les prises de vue peuvent jouer avec la profondeur de champ  
pour concenter le regard sur un geste, une expression…  
et simplifier les autorisations et questions de droits à l’image  
(présence de patients).

Ces images servent d’inspiration, elles ne sont pas directement utilisables.  
Images non filtrées par la licence.
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LES GOODIES

Sur les goodies, le logo institutionnel 
(développé ou contracté) est valorisé.
Quelques variantes colorées peuvent 
agrémenter un côté du tote bag.
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LES ÉLÉMENTS GRAPHIQUES
Trames colorées et jeux de modélisation composent 
les éléments graphiques de mise en page.

Exemple de trame Ronds&Carrés
Attention à n’utiliser que des variantes (services et thématiques),  
pour la création des trames.

Pastille Bleu et Vert
Cette pastille est utilisée seule, 
conserve les 2 couleurs du logo, 
et peut servir à ponctuer un texte, 
mettre en avant une information...
Utilisée par exemple en bas  
du communiqué de presse.

EXEMPLE 1 :  
PASTILLES DES 2 VARIANTES

Base de construction  
des trames Ronds&Carrés
L’espace entre les carrés 
correspond à celui entre  
les deux carrés composant  
le logo institutionnel.
Lorsqu’on combine trame et logo,  
le logo vient se poser sur la trame, 
et à la même taille que les pastilles.

EXEMPLE 2 :  
PASTILLES DES VARIANTES «SERVICES»

EXEMPLE 3 :  
PASTILLES DES 2 VARIANTES ORDONNÉES
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Exemple d’utilisation de la trame Ronds&Carrés 
associée, notamment au logo. 
Visuels destinés aux réseaux sociaux au moment  
du dévoilement de l’identité graphique.

En 2021, le CHU de Bordeaux 
change de couleurs.

En 2021, le CHU de Bordeaux 
change de couleurs.

Principe de placement du logo en 
foncti on de la trame Ronds&Carrés

En 2021, le CHU de Bordeaux 
change de couleurs.

En 2021, le CHU de Bordeaux change de couleurs.

LES ÉLÉMENTS GRAPHIQUES
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SIGNALÉTIQUE
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LES BÂTIMENTS

PRINCIPE DE SIGNALÉTIQUE
Les panneaux de signalétique extérieure (simple) reprennent 
la version contractée du logo / le nom  
de l’hôpital ou du site / le nom du service.  
ENTRÉE apparait en gros pour souligner la fonction orientation 
indispensable au CHU.

Les panneaux de signalétique extérieure (long) 
reprennent les informations des panneaux simples  
et indiquent l’ensemble des services présents dans  
le bâtiment (plusieurs unités possibles / plusieurs services 
possibles au sein de l’unité). 

Le marquage des bâtiments : le nom du service  
ou de l’unité (associé à la version contractée du logo)  
est directement inscrite sur le bâtiment

Marquage des bâtiments
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IMAGERIE

L’ORIENTATION

IMAGERIE

LE MARQUAGE INTÉRIEUR  
ET L’ORIENTATION DES PANNEAUX

Les panneaux présentent une variante  
du logo contracté associée à un nom de service.

Attention de bien orienter les panneaux en fonction  
des flèches directionnelles, de manière à ce que  
le guidage spatial soit clair et que l’hésitation  
ne soit pas possible.

IMAGERIE

IMAGERIE

Proportions et alignement de construction  
des panneaux
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LES VÉHICULES

PRÉCONISATION DE MARQUAGE DES VÉHICULES
Nous vous conseillons d’utiliser 2 formats de marquage,  
selon la taille des véhicules et la surface disponible. 
Le grand format : 40 cm de large (bordure blanche comprise) 
Le petit format : 25 cm de large (bordure blanche comprise)

VOITURE :  
Sur les portières avant et à l’arrière > Logo de 25 cm de large

GROS VÉHICULES : 
Sur le capot et les portières > Logo de 40 cm de large

Variante pour petit utilitaire
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KAKEMONO ET BEACH-FLAG

Le beach-flag permet une identification rapide d’un lieu 
d’informations du CHU, destiné à être utilisé à l’extérieur du CHU,  
il comporte le logo institutionnel dans sa version développée.
Associé à une version de la trame Ronds&Carrés, le logo prends 
SA PLACE dans la trame, c’est-à dire qu’il prend la place de deux 
carrés sans modification des bordures blanches et ni de la taille  
du logo. Veiller à prévoir des zones de blanc autour du logo, pour 
en conserver la lisibilité.

Les kakemono suspendus, ici installés sur des mats 
existants, permettent l’affichage des variantes colorées  
du logo contracté.
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DU CHU EN ACTION
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L’IDENTITÉ VISUELLE DU CHU EN SITUATION

L'ENVIRONNEMENT  DU CHU DE BORDEAUX Le ministère des solidarités et de la santé Les interlocuteurs du CHU relèvent de différents cadres. Au niveau national, 

le ministère des Solidarités et de la Santé et le ministère de l'Enseigne-

ment supérieur, de la Recherche et de l'Innovation au titre de sa mission  

hospitalo-universitaire. Il définit les orientations de la politique nationale. Le CHU relève de la direc-

tion générale de l’offre de soins (DGOS) qui, en qualité de service central, 

fixe les normes d'organisation et de fonctionnement des activités de soins 

et des établissements ainsi que les statuts des personnels hospitaliers. 

www.sante.gouv.fr 
L'agence régionale de santé (ARS) L’ARS représente le ministère de la santé sur le territoire aquitain. Elle a 

pour mission de coordonner et d'améliorer l’efficience du système de santé 

régional ainsi que de veiller à la mise en œuvre en Nouvelle-Aquitaine de la 

politique de santé, selon les besoins particuliers de soins de la population. 

Pour ce faire, elle élabore le projet régional de santé (PRS) composé du 

plan stratégique régional de santé, des schémas régionaux de prévention, 

d’organisation des soins (SROS) et médico-social (SROSMS) ainsi que 

des programmes spécifiques (personnes démunies, télémédecine). Le 

PRS est consultable sur le site internet de l’ARS Aquitaine. 
La délégation territoriale de l'ARS, qui a une compétence portant sur le ter-

ritoire de la Gironde, est également un interlocuteur du CHU au quotidien.
La Haute Autorité de Santé (HAS)L'HAS est une autorité publique indépendante à caractère scientifique créée 

par la loi du 13 août 2004 relative à l'assurance maladie et le décret 

d'application du 26 octobre 2006. www.has-sante.fr 
Le groupement hospitalier de territoire (GHT) Introduit par la loi de modernisation de notre système de santé du 26 

janvier 2016, le GHT donne l'opportunité aux établissements publics de 

santé de se regrouper afin de développer une stratégie de groupe. Le GHT 

poursuit deux objectifs : assurer l’égalité d'accès aux soins sur le territoire 

et mettre en place des organisations partagées(systèmes d'information, 

achats, démarche qualité, formation…). Le 1er juillet 2016, les centres hospitaliers d'Arcachon, Bazas, Cadillac, 

Charles Perrens, Haute-Gironde (Blaye), Libourne, Podensac {centre de 

soins et maison de retraite), Sainte-Foy-la-Grande et Sud Gironde (Lan-

gon-La Réole) se sont unis autour du CHU de Bordeaux, désigné établis-

sement support du GHT Alliance de Gironde.Les autres coopérations du CHULe CHU développe, au-delà du GHT, d'autres actions de coopération, en 

liens notamment avec ses missions de recours et de recherche. 
Ces actions de coopération concernent à la fois les autres établissements 

de santé, publics comme privés, et les autres partenaires du CHU dont 

l’université, les collectivités territoriales, etc. Le CHU développe aussi, en liens notamment avec le ministère des affaires 

étrangères, des actions et des programmes de coopération à l’internatio-

nal, avec la Chine, le Laos ou le Cameroun…

DÉVELOPPEMENT DURABLE Le CHU de Bordeaux est engagé dans une démarche  
de développement durable depuis plusieurs années  
qui se décline en un plan d'actions nommé « Agenda 21 »  
(ou « Agenda pour le 21e siècle »)*.

petits gestes,  grands effets !
Vous aussi, agissez au quotidien dans votre service en limitant  
les consommations de ressources : eau, énergie, consommables
L'objectif de I'« Agenda 21 » est globalement d'agir pour maîtriser l'im-

pact environnemental que les activités de l'établissement engendrent au 

quotidien. Dans ce cadre, des orientations d'actions très opérationnelles 

sont engagées sur des sujets variés: qualité environnementale dans les 

bâtiments nouvellement construits, valorisation et réduction du volume des 

déchets, maîtrise des consommations des ressources naturelles en eau ou 

énergie, protection de la biodiversité et des espaces verts, qualité de vie 

au travail des professionnels hospitaliers, promotion de l'éducation à la 

santé, intégration du développement durable dans les pratiques de soins, 

création de jardins thérapeutiques, encouragement à la mobilité alternative 

(plan de déplacement)…

Les collectivités locales 
Les collectivités locales avec lesquelles   le CHU travaille sont principalement :  l   le conseil régional  de Nouvelle-Aquitaine 

l  le conseil départemental de Gironde l  Bordeaux Métropole 
l  la ville de Bordeaux

* L’« Agenda 21 » est un outil méthodologique de 
définition d'une politique de développement du-
rable en entreprise ou institution publique, large-
ment utilisé par les collectivités locales.

lntranet onglet > Le CHU > Développement durable

Si vous êtes intéressé(e) par l'un de ces sujets, 
rejoignez le réseau des ambassadeurs « Dévelop-
pement durable » mis en place au sein des pôles et 
des services du CHU. Pour plus d’information, contacter la direction 
du développement durable : O5 56 79 59 03 ou  
developpementdurable@chu-bordeaux.fr

13 VIE DU CHU

14 VIE DU CHU

Livret d’accueil 
   du personnel  
   www.chu-bordeaux.fr 

Livret d’accueil du personnel     www.chu-bordeaux.fr 

DYNAMISER la mise en page 
avec la trame Ronds&Carrés

CONSERVER  
des espaces  
de respiration 
(blanc)

SE SERVIR des 2 couleurs 
du logo (Bleu et Vert du CHU) 
en aplat comme support 
d’informations.

INVENTER toujours  
des supports et 
documents vivants  
et colorés.

JOUER avec 
la trame 
Ronds&Carrés 
en transparence
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L’IDENTITÉ VISUELLE ANIMÉE

Ce gif animé a été conçu pour être utilisé,  
par exemple, dans la signature de mail.  
Sa définition n’est pas adaptée  
à une grande taille d’écran.
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