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I - La place du texte dans les visuels :
[bookmark: _Int_2NlLqMHN]1 ) La proportion texte-image.
Häagen-Dazs est une marque commerciale de crème glacée industrielle, principalement en pot ainsi qu'en cornet, créée par Reuben et Rose Mattus. Le nom de la marque a été inventé en 19611 aux États-Unis. 
La publicité étudiée juste au-dessus nous montre une marque prestigieuse avec les diamants, l’écriture avec une police plutôt classieuse et un logo minimaliste luxueux. 
Sur l’affiche nous pouvons tout d’abord remarquer :
· Le visuel & packshot : le pot de glace est au milieu, de sorte à le mettre en valeur, de plus, derrière celui-ci se trouve des éléments assez chers tels que des diamants et des pierres précieuses. 
· [bookmark: _Int_2xnXhC8l]Le headline : “Too extraordinay to give away” --> se distingue par sa police plus grosse que les autres textes et par sa mise en gras. Il connote le côté succulent de la glace et le bon produit que celle-ci représente. 
· [bookmark: _Int_6ugAaOLk][bookmark: _Int_AtF7ksPz]Le body copy : On peut en voir plusieurs, dont le goût du parfum ( tiramisu spéculos ) et le fait que ce soit une édition limitée, mais également par les deux phrases “get something just for you” et “everyday made extraordinary”, ce qui prouve une fois de plus le côté prestigieux de la marque qui veut se distinguer de par la description extraordinaire d’un produit.
· Le logo : Il est représenté deux fois sur la publicité, une fois au niveau du pot de glace et une fois en plus petit en bas de l’affiche.
On peut remarquer également qu’il n’y a pas de “call to action” et de “Baseline”, ce qui montre que la marque n’a besoin de aucun contact ou charte visuel pour rappeler qui elle est aux personnes qui voient la publicité. 

[bookmark: _Int_kM5s1TDT]2 ) La hiérarchisation du texte à l’intérieur du visuel :
= niveaux de lecture 
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Too extraordinary to give away

GET SOMETHING JUST FOR YOU.

A Absence du "call to action” et de la "baseline".





