


a) Une lettre
Par son énonciation ; l’annonceur (l’Infinity shopping). s’adresse
personnellement à l’abonné, en utilisant “vous”.
Par son ton ; le ton est chaleureux, engageant et attractif.  Ex :
“Histoire de rester focus sur votre objectif, remporter le tournoi de
pétanque de l’Infinity”. 

b) Une information
La newsletter se présente comme une page d’information :

Par la mise en page ressemblant à « une » de quotidien : l’espace
est découpé en brefs rectangles de dimensions variées, alterne
textes et visuels : des illustrations et des photographies des thèmes
abordés. 

C’est une newsletter hebdomadaire qui informe les abonnés des
actualités du centre commercial Infinity Shopping.

Par la présence d’écrits de type journalistique et des articles
concernant le thème d’actualité, transmettant les informations ; 
“Le commerçant du mois” mettant en avant un commercant du
centre commercial. 
“Have you met notre voisin” abordant une boutique/entreprise
voisine du centre commercial.
“La playlist à écouter au bureau” évoquant une playlist en rapport
avec le thème général de la newsletter
“Throw back Kirchberg” parlant d’un évènement passé au Kirchberg
“Events” les évènements du moment
“Les recos du moment” des produits mis en avant proposés par les
boutiques
“Vite Lu” les dernières actualités 

c) Une communication
Les liens avec les sites (souligné en bleu) permettent d’accéder à des
informations détaillées sur le thème en question.
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