ANALYSE SPOT TV : SPOT TV CONCERNANT LA TRANCHE D’AGE : 8-10 ANS

Analyse de la situation de communication :

Contexte : L'ARCOM produit une vidéo de sensibilisation sur l'impact des émissions télévisées sur l'état d'esprit des enfants, en mettant en scène une conversation entre des enfants dessinant dans une cuisine. La vidéo vise à encourager les parents et les éducateurs à réfléchir à la façon dont les contenus médiatiques influent sur le bien-être émotionnel des enfants. 

Contraintes de production : La vidéo sera diffusée sur les plateformes en ligne et à la télévision, avec une durée maximale de 30 secondes. Elle doit capturer l'attention du public et l'inciter à réfléchir sur le sujet abordé. 

Production du message : 

Synopsis : Des enfants dessinent ensemble dans une cuisine tout en échangeant sur les émissions télévisées qu'ils regardent. Ils explorent ensemble l'impact de ces contenus sur leur état d'esprit, mettant en lumière les différentes réactions et perceptions des enfants face à ces images. 

Note d'intention : La vidéo vise à sensibiliser les adultes sur l'importance de surveiller et de discuter des contenus télévisés avec les enfants. Elle met en avant la diversité des réactions des enfants aux émissions, illustrant l'impact différencié de ces contenus sur leur bien-être émotionnel. 

Scénario et découpage technique (storyboard) : 

Introduction : La séquence démarre par des plans d'ensemble montrant quatre enfants assis autour d'une table dans une cuisine, en train de dessiner et de discuter. Des bruits d'enfants jouant et des feutres qui s'ouvrent et se ferment ajoutent une atmosphère ludique. 

Développement : Les plans alternés se concentrent sur les enfants échangeant leurs expériences avec les émissions télévisées. Une fille brune avec un carré partage son expérience de se remémorer les images violentes la nuit. Une autre jeune fille, aux cheveux noirs, écoute attentivement tandis qu'une fille rousse exprime que les éléments effrayants la marquent toujours. 

Le point culminant intervient lorsque les enfants partagent leurs différentes façons de réagir aux émissions télévisées. Certains relativisent en se disant que ce n'est pas grave, tandis que d'autres confient que cela les marque profondément. La conversation souligne ainsi la complexité des réponses émotionnelles des enfants. 

Transition : Une transition fluide ramène à un plan d'ensemble des quatre enfants dessinant ensemble, renforçant le sentiment de communauté et d'interaction. 

Conclusion : La vidéo se termine sur une note ouverte, laissant le spectateur réfléchir sur le sujet abordé. 

Éléments à prendre en compte dans la conception de la vidéo : 

Décor et contexte : La cuisine est aménagée de manière à évoquer une atmosphère chaleureuse et familiale. 
Des éléments ludiques rappellent l'innocence de l'enfance, tandis que des vêtements colorés des enfants renforcent l'aspect enfantin de la scène. 

Sélection et utilisation des sons : Des bruits d'enfants qui respirent et des crayons sur la table rappellent l'aspect authentique et vivant de la scène et contribuent à créer une ambiance immersive.

Réalisation et découpage technique : Le découpage technique comprend une variété de plans, allant des plans d'ensemble aux plans rapprochés sur les visages des enfants. Des mouvements de caméra portée ou subjective ajoutent dynamisme et immersion à la scène.











CONCEPTION SPOT TV: SPOT TV ZARA

Analyse de la situation de communication : 

Contexte : L'annonceur est la marque ZARA qui souhaite promouvoir sa nouvelle collection et susciter l'intérêt du public pour la mode de luxe. La cible principale est constituée de personnes passionnées par la mode, notamment les jeunes adultes et les professionnels de l'industrie. 

Contraintes de production : Le spot sera diffusé sur les réseaux sociaux, les plateformes de streaming et à la télévision, avec une durée maximale de 45 secondes. Il doit captiver l'audience et la convaincre de l'unicité et de l'élégance de la nouvelle collection. 

Production du message : 

Synopsis : "Découvrez une vision audacieuse et raffinée de la mode avec la nouvelle collection de Zara et plongez dans un monde d'élégance intemporelle et de sophistication moderne. Rejoignez-nous pour redéfinir les standards de la mode." 

Note d'intention : Le spot vise à séduire le public en présentant la nouvelle collection comme une expression de style et de créativité. Il met en avant les valeurs d'innovation et d'élégance associées à la marque, tout en incitant le spectateur à s'immerger dans l'univers de la mode de luxe. 

Scénario et découpage technique (storyboard) : 

Introduction : La séquence commence par des plans séquences d'images captivantes montrant des mannequins défilant sur un podium, vêtus des pièces emblématiques de la nouvelle collection. Une musique envoûtante accompagne ces images, évoquant l'atmosphère glamour et sophistiquée du monde de la mode. 

Développement : Les plans alternés présentent ensuite des détails des vêtements, mettant en valeur les textures luxueuses, les coupes et les finitions. Des images en slow motion captent les mouvements gracieux des mannequins, soulignant la fluidité et l'élégance des pièces. 

Le point culminant survient avec un plan rapide montrant les mannequins se tenant côte à côte, évoquant une impression de puissance et d'assurance. Cette transition vers l'unité et la force est symbolisée par un fondu enchaîné, illustrant la cohésion et l'impact collectif de la collection. 

Transition : La transition vers un plan de texte invitant le public à découvrir la collection en boutique se fait de manière fluide avec un fondu enchaîné. Ce fondu enchaîné doux et fluide symbolise l'invitation à explorer davantage l'univers de la mode de luxe. 

Conclusion : Le spot se termine par un plan final, montrant le logo de la marque accompagné d'un message incitant à suivre la marque sur les réseaux sociaux pour rester informé des dernières tendances. Une incitation à visiter les boutiques de la marque pour découvrir la collection en personne est également présentée. 

Éléments à prendre en compte dans la conception du spot : 

Création des personnages : Les mannequins et les vêtements sont les principaux "personnages" du spot, chacun contribuant à l'esthétique et à l'attrait visuel de la nouvelle collection. 

Construction narrative : Le spot suit une progression narrative qui va de l'introduction des pièces phares de la collection à la présentation de l'ensemble comme une force unifiée dans le monde de la mode. 

Écriture des dialogues : La narration est principalement visuelle, mais une musique calme et des effets sonores subtils peuvent être utilisés pour renforcer l'atmosphère de luxe et d'élégance. 

Définition du décor et du contexte : Les décors sont sophistiqués et stylisés, mettant en valeur les vêtements et créant une ambiance de haute couture. 

Sélection et utilisation des sons : La musique et les bruitages contribuent à créer une atmosphère de glamour et de sophistication, renforçant l'impact du message sur le public. 

Réalisation et découpage technique : Le spot utilise un mélange de plans larges pour capturer l'ensemble des collections et des plans rapprochés pour mettre en valeur les détails des vêtements, avec des transitions fluides pour guider le spectateur à travers l'histoire.
