	Se créer un corpus de références en Cultures de la Communication
Votre corpus doit contenir toutes ces variétés de support de communication.
Flyer, Affiche politique, affiche publicitaire, Carte postale, Carte de visite, Carton d’invitation, Spot radio, Stand, Stop trottoir, Post (publication) ou Story réseaux sociaux, Vidéo, Communiqué de presse, Article, Publi-reportage, Autocollant ou sticker, Publicité audio-visuelle (TV, ou radio, ou chaînes web), Encart publicitaire, Bannière ou site Web, Newsletter, Campagne de sensibilisation, emailing, …


	Thème
	Campagnes de Com : description qui permet de savoir de quoi vous parlez (annonceurs, marque, date, supports, …)
	Lien vers la ressource
	Lien avec une œuvre littéraire, artistique, musicale, …
Et/ou un fait historique, une pensée philosophique, la thèse d’un chercheur, …

	Figures de style
	Campagne de Giscard d’Estaing avec figure de style :
Oxymore 
(« Il se bat pour la paix ») en 1981.

	https://www.goconqr.com/mindmap/38684209/oxymore 
	- Le clair-obscur en peinture : Caravage et Georges de la Tour  https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/03/caravage_clairobscur.jpeg 

- Mythologies de Roland Barthes, 1957 Comparaison, analogie : automobile = grandes cathédrales gothiques ; Homophonie : DS = déesse

	

	Sémiologie (étude des signes)
	Campagne publicitaire pour Panzani, datant des années 60 avec un filet évoquant une corne d’abondance, des paquets de pâtes, des tomates, du formage, les couleurs du drapeau Italien.

	https://fr.slideshare.net/elodiekredens/la-rhtorique-de-limage-roland-barthes 
	- Rhétorique de l’image de Roland Barthes, 1964 (signifiants plastiques, iconiques, linguistiques ; Indice, icône, symbole ; Signes, Signifiants, Signifiés)

	

	Éloge de la vitesse, du progrès technologique
	Spot TV pour les TGV INOUÏ
Production 3D de l’agence Rosa Parks et du studio VFX Behind,

	https://www.univers-pump.fr/portfolio-pump/pub-tv-tgv-inoui/106 
	- Mythologies de Roland Barthes, 1957 

- Futurisme italien : mouvement artistique de 1909, en peinture, sculpture (éloge de la machine, de la vitesse, du mouvement)

	

	Détournement
	La campagne pour la Fondation Abbé Pierre signée BDDP Unlimited et orchestrée par OMD remporte le Grand Prix de l’Affichage 2009. 
Le lien entre le texte et le support, les dimensions de l’affiche et ce qu’elle représente (panneau publicitaire ou abris de bus) sont ici détournés.
Autres exemples de campagne

	https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/03/abbepierre.jpeg 

https://www.goconqr.com/mindmap/38698076/detournement 

	- Une série de drames (une femme puis un bébé de 3 mois meurent de froid à Paris) pousse l’abbé Pierre à se faire entendre
auprès des politiques. Le 1er février 1954, hiver 54, il lance son célèbre Appel, sur les ondes de Radio Luxembourg, créant ce qu’on appellera “l’insurrection de la bonté”.
https://www.profartspla.site/videos/1954Appel.mp4 
- Le Figaro publie sa lettre ouverte : 
« Monsieur Le Ministre, le petit bébé de la cité des coquelicots à Neuilly-Plaisance, mort de froid dans la nuit du 3 au 4 janvier pendant le discours où vous refusiez les « cités d’urgence », c’est à 14 heures, jeudi 7 janvier qu’on va l’enterrer. Pensez à lui. Ce serait bien si vous veniez parmi nous à cette heure-là. On n’est pas des gens méchants ».

	

	Split screen
	Terme cinématographique = écran coupé en 2 ou plus, avec images différentes mais en lien.
L’ultra personnalisation ou comment ne faire qu’un avec votre Fiat 500 ? Glam, rock, sportif ou décontracté, nous avons tous une Fiat 500 à notre image comme le montre cette série d’auto-portrait (jeu de mot).
	https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/03/fiatENZO.jpeg 
	- Herbert Marshall McLuhan est un des fondateurs des études contemporaines sur les médias.
Fiche de lecture de son ouvrage : Pour comprendre les médias, 1964
Ce qui est important ce n’est pas le message mais le médium (au pluriel média) : “Le message c'est le médium”.


	

	Harcèlement
	Post instagram : campagne de sensibilisation en ligne contre le harcèlement #LePoidsDesMots
[image: ]
	https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/03/insta.png

	- Slogan de ParisMatch : “le poids des mots, le choc des photos” slogan publicitaire entre 1978 et 2008, inventé par Roger Thérond en 1976
(Nouveau slogan en 2008 : « La vie est une histoire vraie » : pour se démarquer du web ! Ainsi le slogan utilise les mots « Vie » et « Vraie » qui s’opposent au monde virtuel, automatique et informatisé du média Internet).

- Filippo Tommaso Marinetti, Dunes 1914, artiste et théoricien du Futurisme (travail sur la typographie) : https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/03/marinetti_dunes.webp 

	

	Ecologie
	Communiqué de presse : appel à éteindre la lumière à 20 h 30 pendant une heure, action engage les municipalités, les citoyens (acte concret, simple, accessible à tous donc efficace)
https://www.profartspla.site/wordpress/wp-content/uploads/2023/10/communiqueWWF.pdf 
	« Earth Hour : offrir une heure à la terre ! » de WWF 
https://www.wwf.ch/fr/medias/earth-hour-offrir-une-heure-a-la-terre

	- L’installation monumentale à la Tate Gallery, à Londres de l’artiste danois Olafur Eliasson The Weather Project (2003) plonge le spectateur dans une expérience hors du commun. L’objectif est de sensibiliser à l’écologie et au changement progressif du climat. https://olafureliasson.net/artwork/the-weather-project-2003/ 

	

	Narration 
	Site Internet pour raconter une histoire afin de capter l’attention. Storytelling (communication narrative)
	https://www.paraboot.com/la-marque/cousus-mains 
	- Narration visuelle ou images narratives  
- Uchronie : récit d'évènements fictifs à partir d'un point de départ historique.
http://brainworks.tv/uchroniques.html#slide/1 
- https://www.chantefrance.com/hoshi-sort-un-clip-interactif-pour-enfants-du-danger (films, sites, clips avec interactions du spectateur / scénario).
- http://www.toujourslechoix.fr/ implication contre radicalisation (campagne prévention sur site internet et spots TV de l’agence TBWA\Corporate, 2017)




Ajout personnel au corpus :

	Thème
	Description
	Lien
	Lien avec une œuvre littéraire, artistique, musicale, …
Et/ou un fait historique, une pensée philosophique, la thèse d’un chercheur, …

	
Politique 
	
Vidéo Youtube pour créer un coup médiatique : Emmanuel Macron et MCfly et Carlito
	
https://www.youtube.com/watch?v=neqCdyadqFA 

	Cette vidéo évoque le "théâtre politique", où les politiciens communiquent leurs messages pour émouvoir les électeurs. Des philosophes comme Michel Foucault ont exploré ce concept du pouvoir à travers la parole. Dans les années 1960, le président John F. Kennedy a reconnu l'importance de la télévision pour la politique, marquant ainsi un tournant dans la communication politique. 

	La concurrence commerciale
	Campagne de communication : Burger King "The Whopper Detour", lancée en 2018 aux États-Unis. Dans cette campagne, Burger King propose aux clients d'acheter un Whopper pour seulement 1 centime de dollar, mais avec une condition : ils doivent être à proximité d'un restaurant McDonald's. Cette campagne a généré beaucoup d'attention et de buzz, attirant les clients vers les restaurants Burger King tout en montrant l'audace et l'innovation de la marque.
	https://lareclame.fr/fcbnewyork-bilan-burger-king-whopper-detour-223502#:~:text=La%20campagne%2C%20orchestr%C3%A9e%20par%20l,de%20200%20m%C3%A8tres%20du%20restaurant). 
	La campagne "The Whopper Detour" de Burger King peut être comparée à la stratégie de désobéissance civile, où les règles établies sont délibérément contournées pour provoquer un changement. Cela rappelle également l'idée d'utilisation créative de la culture populaire, où les conventions sont détournées pour exprimer un message ou atteindre un objectif. La campagne de Burger King est comme un clin d'œil à l'art de la subversion et de la provocation dans la culture contemporaine.

	Lutte contre la discrimination
	Un exemple concret de campagne luttant contre les discriminations est la campagne #TakeAKnee lancée par le joueur de football américain Colin Kaepernick en 2016. En s'agenouillant pendant l'hymne national avant les matchs, Kaepernick a protesté contre les injustices raciales et les violences policières, attirant l'attention mondiale sur ces problèmes.Haut du formulaire
	https://www.20minutes.fr/sport/2330219-20180904-affaire-takeaknee-nike-fait-kaepernick-nouvelle-egerie-publicitaire 


	La campagne #TakeAKnee, en s'agenouillant pendant l'hymne national, reflète le concept de désobéissance civile de Thoreau, qui défend le droit moral de contester les injustices gouvernementales de manière pacifique.

	Lutte contre le VIH
	Une campagne de communication plus récente contre le sida est la campagne "U=U" ("Undetectable = Untransmittable"). Lancée récemment, elle met en avant le message selon lequel les personnes séropositives ayant une charge virale indétectable grâce à un traitement efficace ne transmettent pas le VIH sexuellement. Cette campagne vise à réduire la stigmatisation et à promouvoir la sensibilisation au VIH/sida.

	https://www.aides.org/communique/vih-la-revolution-uu-au-coeur-de-la-conference-mondiale 


	La campagne "U=U" ("Undetectable = Untransmittable") est liée au concept d'émancipation individuelle, similaire à celui exploré par Michel Foucault. Elle vise à donner aux personnes vivant avec le VIH le pouvoir de contrôler leur propre santé et de réduire la stigmatisation associée à leur statut sérologique.
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