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Une nouvelle année, un nouveaud cpart._
Voici quelgues mois l'.‘fl.lraialllnqns sur un tres beau projet.

Notre E-shop s'est refait une bealite cette semaine, nous sommes fiéres de vous
I:nr nouveau site, l'avc ?
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Caracteristiue de cette Newsletter

a) Une lettre

L’annonceur s’adresse directement et personnellement a son abonne en
utilisant les pronoms “nous” et “vous”.

Le fait que la Newsletter ait le bouton cliquable “je decouvre” et pas
“decouvrez”, par exemple, permet au lecteur de la Newsletter de se
sentir inclus et fait office de Call to Action.

Il N’y a pas de ton, lannonceur n’eétablit pas de relation personnelle avec
son lecteur. Le fait que la Newsletter pose la question “lavez-vous vu ?”
appuie sur lidee que 'annonceur n’a pas une connaissance totale de son
lecteur.

b) Une information

Cette Newsletter est decoupée en plusieurs segments en alternant
avec des éléments visuels (photos du site web) et textuels. Elle informe
aussi qu’il y a un nouveau site ainsi qu’une nouvelle collection qui arrive en
mentionnant des liens permettant au lecteur d’obtenir une promotion.
Les elements de langage presse sont des mots tels que : decouvrir /
présenter...

c) Une communication
L‘annonceur cherche a susciter les désirs du lecteur en lui introduisant la
sortie de ses nouvelles collections ainsi que le lancement de son nouveau
e-shop (site web). Elle cherche egalement a fideliser son abonné en lui
offrant un un tot- chagque commande qufil passera sur le site. De plus, la
Newsletter ses dernieres promotions

et ce qui a tendance a inciter le
lecteur a réaliser des achats sur le site.




