ANALYSE DU SPOT RADIO

Le message : 

Les paroles : Le script présente un dialogue entre une voix off masculine et une voix off féminine, créant ainsi une proximité et une intimité avec l'auditeur. Les phrases sont courtes et directes, facilitant la compréhension et l'impact du message.

Les sons autres : La musique de super-héros accompagne le protagoniste, renforçant son image de sauveur et créant une atmosphère épique et engageante. Des éléments sonores extradiégétiques, tels que la voix off et la musique, sont utilisés pour capter l'attention de l'auditeur et renforcer l'urgence du message.

Fond sonore : Une musique de super-héros, de film d’action, dynamique crée une ambiance héroïque et captivante, renforçant l'effet du personnage et l'impact global du spot.

Sons intra diégétiques : La voix du personnage de super-héros, distinctive et puissante, attire l'attention et renforce l'autorité du message. Le langage accrocheur et percutant, ainsi que l'utilisation d'éléments humoristiques, rendent le message mémorable et accessible à tous.

Sons extradiégétiques : La musique de super-héros et la narration complètent l'action du personnage, ajoutant une dimension supplémentaire au spot et renforçant son efficacité dans la transmission du message.

Intonations : Les intonations des voix off et du personnage de super-héros sont adaptées pour captiver l'auditeur et transmettre l'urgence du message, tout en maintenant un équilibre entre sérieux et engagement.

Types de voix : Les voix off masculine et féminine ainsi que la voix du super-héros sont choisies pour créer une diversité et une dynamique dans le dialogue, permettant de renforcer l'impact et la réception du message.

Rythme : Le rythme du spot est rapide et précis, avec des pauses calculées pour maintenir l'attention de l'auditeur. Les phrases courtes et le découpage temporel serré contribuent à l'efficacité globale du spot.

Déroulé temporel : Le spot radio dure 25 secondes, avec plus de 35 temps dans cette période, assurant ainsi une transmission concise et percutante du message.

Note d’intention : Le but de ce spot est de communiquer autour de l’utilisation du téléphone au volant. Pour déclencher chez l’auditeur l’envie d’écouter, il faut utiliser un super-héros comme protagoniste, renforcé par une musique dynamique. Le langage accrocheur et les éléments humoristiques doivent rendre le message mémorable et à favoriser une réception positive du public, tout en sensibilisant aux dangers de l'utilisation du téléphone au volant et en encourageant un comportement sécuritaire sur la route.



Création d’un spot radio sur l’usage des stupéfiants au volant : 

Note d'intention :
Ce spot radio a pour dessein de mettre en lumière les risques liés à la conduite sous l'emprise de stupéfiants en adoptant un ton franc et incisif. Son objectif est de faire prendre conscience aux auditeurs des conséquences dramatiques de leurs actes et de les encourager à adopter un comportement responsable.

Durée : 23 secondes

[Fond sonore] (0-3s) : Une musique rythmée et pulsante envahit l'auditorium, instaurant une ambiance électrique.

Voix off (3-5s) : "Tu crois vraiment être invincible ? Penses-tu réellement que la route est à toi ?"

Jeune conducteur (5-7s) : "Évidemment ! J'ai tout sous contrôle." (voix arrogante)

Voix off (7-9s) : "Alors pourquoi te risques-tu à prendre le volant après avoir consommé ?"

[Son intradiégétique] (9-10s) : Une accélération soudaine est entendue, accompagnée du crissement caractéristique des pneus.

Voix off (10-12s) : "Tu mets en péril ta propre vie, ainsi que celles des autres."

[Son extradiégétique] (12-14s) : Un bruit d'accident brutal retentit, strident et percutant.

[Sons extradiégétiques] (14-16s) : Les sirènes d'une ambulance hurlent, entrecoupées des bruits de pneus qui crissent, soulignant l'urgence et le danger.

Voix off (16-18s) : "Un accident, une vie brisée, un destin irrémédiablement scellé."

[Fond sonore] (18-20s) : Un silence pesant s'installe, bientôt suivi d'une mélodie mélancolique, suggérant la tristesse et le regret.

Voix off (20-23s) : "La route n'est pas un jeu. Ne la transforme pas en cauchemar."
[Fin]


