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A) Une lettre 

Par son énonciation, cette newsletter s’adresse personnellement à
l’abonné de nombreuses fois. Les termes “you”, “our”, “we” et “us” sont
présents dans l’entièreté de cette newsletter. 

B) Une information

La mise en page ressemble fortement à celle d’une une de journal,
chaque éléments sont découpés en bref rectangles, tous contenant du
textes dont certains contiennent des images avec. 

Au début, un éditorial est rédigé, présentant KonMari ainsi que ses
valeurs. Cet élément permet aussi d’introduire la newsletter. 

Il y a peu d’éléments de langage de presse, seul le mot “savoir” (know)
peut être retrouvé. 

C) Une communication

Cette newsletter propose aux abonnés de lire le blog où des histoires sur
la fondatrice ainsi que la communauté sont postés. Cela permet de
renforcer le sentiment de communauté entre les abonnés tout en créant
un lien avec l’annonceur qu’il peut apprendre à connaître via le blog. 

Un lien aux vidéos postées par l’annonceur est aussi proposé aux
abonnés. Certaines de ces vidéos peuvent être exclusives et leur offre
différents conseils qui pourront être appliqués aux produits achetés
chez l’annonceur. Ils pourront découvrir de nouveaux produits grâce à
ces vidéos pouvant créer un besoin d’acheter. 

L’abonné est aussi encouragé à suivre la page instagram où il pourra
suivre la mise en vente de nouveaux produits et services pour renforcer
son désir d’acheter et donc de retourner sur le site. 

“Apprenez à plier comme un pro” est une incitation à suivre les liens
proposés par la newsletter. 


