
Analyse d’une newsletter 
 

 
 
a) Une lettre 

La newsletter est une lettre : 

• Ici l’énonciation s’adresse personnellement à l’abonnée avec le « vous » en incitant 
l’achat d’une gourde écologique.  

• Par son ton : l’annonceur établit ainsi une relation personnelle en proposant 
également les nouvelles offres du mois de février. 

b) Une information 

La newsletter se présente comme une page d’information : 



• La mise en page de cette newletter est découpée en brefs rectangles de dimensions 
variées, alterne textes et visuels : 

• Par la présence d’écrits (présentant l’annonceur, ses valeurs, son image), la 
présentation des nouveautés du mois suivant.  

• Il y a des éléments mis en avant avec le texte souligné ou en gras pour appuyer le 
propos (« vous allez aimer le mois de février », « la 1er gourde biosourcée du marché 
babyfood en France »)  

c) Une communication 

Cette newsletter met en avant ses offres pour susciter le désir des consommateurs. Plusieurs 
liens sont présents :  

- « je shop green » pour acheter cette nouvelle gourde écologique  

- « j’ai faim d’amour » et « ananas je te veux » pour bénéficier des produits du mois de 
février  
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