Première partie : 

L'auteur souligne l'importance du langage non-verbal pour communiquer, exprimant sa frustration de ne pas pouvoir comprendre pleinement les personnes rencontrées malgré sa présence parmi eux. Même sans partager la même langue, il observe et tente de déchiffrer les interactions non-verbales, comme la dynamique des groupes, les relations familiales et les expressions corporelles. Cependant, son manque de compréhension linguistique entrave ces efforts, laissant un sentiment de vide et d'incomplétude.

Dans les campagnes de communication, le langage non-verbal est omniprésent. Par exemple, dans la publicité, les messages sont transmis à travers des images, des couleurs, des formes et des gestes, comme dans la campagne "Share a Coke" de Coca-Cola où les prénoms sur les bouteilles incitent au partage. Les clips vidéo musicaux racontent souvent une histoire sans mots, par le biais de la gestuelle des artistes ou de la mise en scène. En architecture, les bâtiments eux-mêmes peuvent véhiculer des émotions ou des idées sans texte.

Dans l'extrait, l'auteur exprime sa frustration de ne pas pouvoir comprendre et communiquer pleinement avec les autres malgré leur proximité physique. Il réalise que la compréhension des autres ne dépend pas uniquement du langage verbal, mais aussi du langage non-verbal, souvent négligé ou mal interprété. Cette réflexion souligne l'importance de la communication au-delà des mots et la nécessité de comprendre les autres dans leur globalité, au-delà des simples expressions linguistiques.














Deuxième partie : 

La campagne des Jeux Olympiques 2024 encourage l'unité à travers son slogan "Venez Partager", également décliné à l'international sous le thème "Made for Sharing". L'affiche des JO2024 illustre cette idée, montrant quatre personnes se touchant les uns les autres avec les doigts, symbolisant le partage, l'unité et la solidarité entre les individus. Cette image véhicule un message de rassemblement et d'inclusion, invitant les gens à se réunir autour de valeurs communes comme le sport, la diversité et la fraternité.

Quant au langage non-verbal, la campagne des Jeux Olympiques 2024 le met également en avant. L'article décrit comment plus de 40 Parisiens et Grand-Parisiens de tous âges, origines et milieux sociaux ont posé avec des athlètes médaillés, adoptant le geste de soutien de la candidature de Paris 2024 pour former une gigantesque chaîne humaine. Ce geste symbolise l'union et la mobilisation derrière le projet olympique et paralympique parisien, montrant que les actions non-verbales peuvent exprimer des valeurs et des émotions fortes de solidarité et d'engagement communautaire. Ainsi, la campagne des Jeux Olympiques 2024 rejoint la réflexion de Claude Lévi-Strauss sur l'importance du langage non-verbal comme moyen de communication entre les personnes. Elle souligne que les gestes et les actions peuvent transcender les barrières linguistiques et culturelles pour unir les individus autour d'un objectif commun.
















Production 
[image: Une image contenant texte, écriture manuscrite, document, papier

Description générée automatiquement]














[image: Une image contenant texte, papier, fournitures de bureau, lettre

Description générée automatiquement]

	
image1.jpeg
' ¥ le ymoote ot B o YWD e (et & Hong epasy
B, Procucson o o dioute un mow lorgelun dice et fait doses

ST TRl T lecp repverd e logp “oRficiel des pux diympcyes do
oerarsoos ] (D | & 2U. Jgte @) K0S o AU A COMPle o
de 003 qui en clocundison de @ oface

— (EpUrS , plogramme  au rerciseli 26 juiller 20U oS
A
J piotogragiie. JORD23
o e e de don& v e ek fensemble’ dos poics

fore da JEOF, heors , miniles ek froden @it QL
click sur " meny "
e A5l dygmpiqe> do 2003

sor foutke 1@ poge S@SL _we proto ofcale o W“‘d“"ml

ik pUr s BHOHS oppaiadt AN ol

Une fois que fon i ) a
i awee U fooiqes « Accuel , Bileberie  Hospitalie  Bookae.

(hecvey ueneee oI | oo Ces U fupriqes SORE &tes en panc ave o olice
jotrat ol tajle AS afin qe @0 Fo S e e

sibe . (0 fond Qos subricges cofoe ambré e A noir

photographie 30203 afin _qe mime A 10 proicgraptie GRcE @
S R plare ge
Lo Erotegrapiie ma. une officitle des ey duym
: i o ; e clu
oicr sor " accuell Sl e el jed. S tnns iy cri@t‘ﬁ%m =
A G C ractn
S S0 T e ;’“ e
1 0 R fubriqe ¥ acceel S oL wang
— 0&3&@ %00 e R S e
A i oprques IniOblas oS sponkis et Fles

NOS
3 \gmmcs r ]l&\iﬁes tEroolen © qur onk kous ey Coibe 0o fords Quec les profes
assombry 4o geunx W&ng afin de falte apparcude
s @lces A etmre en 20 wono gon poor les

SNSRI B R DEVELLA, <
[ | RN | UG o COUR e ste pere e cblonssTda o
ﬂ[ ¥ ooy, pautagpe * dos w@ﬂ\wﬁ“ ”&’m-&s\mml

L

Click sor "BoUEAR PoRCROE” Rage s e hoe s Slemens st qe Uinscriplen o Lo

Aostettn, OouE Barausla’ m;; wﬂ*“f:'“ st Que
1B QUHEIEN raeaiin Sooux 4oy ux O We; s pontable.
5 elod S ok eans en dlne rhonisen S
f 1001050 S e afare e A
(B e Y = S —]
AoM, PRERDM ¥ Taggme . A REOURS \
e | =0 AST g de ABans
AORESE. HAIL 5, fe cenific D A% ;ﬂwfmm e
8 AORESSE wEAE ¥ D Bre ebilisable [
VETUATET e % & aprs & jeux
e - \ Envogez axtre CU
= e L2 = VA VR | N—
* gemens ouigpicie ) {ChooiopTer| |
cice e * andidader™ cicn sur " Epuapct

(orqe Yon clige S dowenle Batuoio " 61 oMb s AN formuae. . ieiflion & fora
plane aves (& adne on e aria) (ol AS o B candidads doi 2
3 @ : ¥ lof et complata

oo diffrenio) partien @on @ [ eliments @t COUEALGIES €O fon, fus, element “@P&mw
\ poNkable, en blanc montired 4D en \ : '

LT < font g e o fd Pt SO0 aue e o du Blow
e > m e (00 goinde to. ppuris AOSIB,008 QMENE A0 un cuitre @y

o lien gofiabla afin gy Bra e qy. Ces dlamonts pont €ClS & (i polce ariod e
A4S aoor o QOWE de letre | (e lion pointante oo pasicre on oo hgﬁ:ﬁ




image2.jpeg
les clements - ctioptoices Nt complet®y . (L dlemont pormet Teuol do \a . candudeditre
da l@enttel fubur  monalole . S les elements Qgﬁ%iﬂm o ek pOD  @mplets ;"E'mﬁﬂ'
Saffichoo en s e o (R s @INcUolos, "Eauspr et s e polce taille ©
monkerad e encdie s lorave dow R o0 @F gfinkien o





