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1. Claude Lévi-Strauss était un anthropologue et ethnologue français né le 28 novembre 1908 à Bruxelles, en Belgique, et décédé le 30 octobre 2009 à Paris, en France. Il est souvent considéré comme l'un des fondateurs de l'anthropologie structurale, une approche qui cherche à dévoiler les structures sous-jacentes communes à toutes les cultures humaines à travers le monde. L'auteur Claude Lévi-Strauss, dans Triste Tropiques, met en avant le langage non-verbal comme mode de communication en soulignant l'importance de la compréhension au-delà des mots. Même privé de la langue parlée et de traducteurs, le narrateur tente de comprendre les aspects de la pensée et de la société indigènes à travers des moyens non-verbaux tels que la composition du groupe, les relations familiales, les parties du corps, les couleurs, etc. Ces éléments non-verbaux sont considérés comme des indices cruciaux pour saisir la culture et les croyances d'une communauté.

2. 

Les campagnes de communication exploitent fréquemment le langage non verbal afin de véhiculer des messages de manière efficace et émotionnelle. Cette approche repose sur la reconnaissance de l'impact des signaux non-verbaux dans la transmission d'informations et d'émotions. Dans divers domaines artistiques et marketing, le langage non-verbal est utilisé de manière stratégique pour atteindre et engager les audiences cibles. La communication non-verbale fait référence à l'échange d'informations entre individus sans recourir à des mots ou au langage parlé. Elle englobe les gestes, les expressions faciales, la posture, la proximité physique, le ton de la voix, les signaux corporels, etc. La communication non-verbale peut être intentionnelle ou involontaire et joue un rôle crucial dans la transmission de messages, complétant souvent la communication verbale. Il existe d’autres modes de la communication comme la communication verbale qui implique l'utilisation de mots et de langage parlé pour transmettre des idées, des pensées, des sentiments ou des informations. La communication écrite implique l'utilisation de mots écrits pour transmettre des informations, que ce soit à travers des lettres, des courriels, des rapports, des textos, etc. La communication visuelle se base sur l'utilisation d'éléments visuels tels que les images, les graphiques, les infographies, les vidéos, etc., pour transmettre des messages et enfin la communication numérique qui se déroule à travers des plateformes et des technologies numériques telles que les réseaux sociaux, les courriels, les messageries instantanées, les appels vidéo.


En publicité, un exemple notable d'utilisation du langage non-verbal est la campagne "Share a Coke" de Coca-Cola paru en 2014. Cette campagne a remplacé le logo de la marque sur les bouteilles par des prénoms populaires, encourageant ainsi les consommateurs à partager une boisson avec des amis et des proches. Les visuels colorés et les sourires sur les emballages ont contribué à créer une connexion émotionnelle avec le public, démontrant la puissance des éléments non-verbaux dans la communication marketing.

Dans le domaine musical, le clip vidéo de la chanson "Thriller" de Michael Jackson sortie en 1984 illustre parfaitement l'utilisation du langage non-verbal pour transmettre des émotions et des significations. Les mouvements de danse synchronisés, les expressions faciales et le jeu d'acteur de Jackson racontent une histoire visuelle captivante qui va au-delà des paroles de la chanson, engageant ainsi pleinement le public dans l'expérience musicale.

Un exemple supplémentaire de l'utilisation puissante du langage non-verbal dans les campagnes de communication est la campagne "Dumb Ways to Die" de Metro Trains Melbourne sortie en 2012. En utilisant des personnages animés et des actions comiques, cette campagne sensibilise de manière mémorable le public à la sécurité ferroviaire, démontrant ainsi comment des éléments non-verbaux peuvent être exploités pour transmettre des messages sérieux de manière ludique et engageante.

En conclusion, le langage non-verbal constitue un outil essentiel dans les campagnes de communication pour engager et toucher les publics de manière significative. Que ce soit à travers la publicité, la musique, l'architecture ou d'autres formes d'expression artistique, son utilisation stratégique permet de transcender les barrières linguistiques et culturelles pour transmettre des messages impactants.

1. La campagne des Jeux Olympiques 2024 incite à l’union de tout un peuple en utilisant plusieurs stratégies. D’abord, elle utilise des slogans inclusifs comme “Venez Partager” et “Made for Sharing”, qui invitent tout le monde à participer et à partager l’expérience. Ensuite, elle met en avant la diversité des participants, en montrant des Parisiens et des Grand-Parisiens de tous âges, origines et milieux sociaux. Enfin, elle utilise le symbole fort de la chaîne humaine, qui représente l’union et la solidarité.

2. Oui, cette campagne met en avant le langage non-verbal comme mode de communication entre les personnes. Par exemple, elle utilise des images visuelles fortes, comme les couleurs de Paris 2024 et la chaîne humaine. De plus, elle met en scène des athlètes médaillés olympiques, dont la présence et les gestes peuvent être interprétés comme un signe de soutien à la candidature de Paris 2024.

PRODUCTION : 

POLICE 

Avenir Next :
La police "Avenir Next" est connue pour sa lisibilité et sa clarté, ce qui en fait un choix idéal pour les contenus texte sur un site internet.
En tant que police sans serif, elle offre une apparence moderne et professionnelle, ce qui correspond à l'image des Jeux Olympiques en tant qu'événement international de premier plan.
Son design épuré et élégant convient bien à une utilisation dans les en-têtes, les titres et les sections de texte importantes, permettant ainsi de mettre en avant les informations essentielles de manière claire et impactante.

Montserrat :
La police "Montserrat" est également une police sans serif, mais elle se distingue par son caractère plus audacieux et distinctif.
Son design géométrique et sa forte présence visuelle en font un excellent choix pour les titres, les boutons et autres éléments d'accentuation sur le site.
En utilisant "Montserrat" pour les titres et les éléments de navigation, on peut créer un contraste visuel intéressant avec la police principale "Avenir Next", ce qui aide à hiérarchiser l'information et à guider les utilisateurs à travers le site de manière intuitive.

En combinant ces deux polices, "Avenir Next" pour le contenu principal et "Montserrat" pour les titres et les éléments d'accentuation, on peut créer une esthétique visuelle cohérente et attrayante pour le site internet des Jeux Olympiques. De plus, ces choix de police sont tous deux largement pris en charge par les navigateurs web modernes.

TAILLE

Les tailles de police varient en fonction de leur importance. Les textes nécessitant une lecture prioritaire apparaissent taille 20, tandis que les informations ou actualités sont affichées allant de la taille 12 à la taille 14. 
