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Culture de la Communication - Le spot radio 

Imaginez le script d’un spot radio diffusé sur NRJ, accompagné d’une note d’intention, pour une campagne de lutte contre l’usage des stupéfiants au volant.

[Effets sonores extradiégétiques de voitures qui circulent sur une route animée.]
Voix-off : 
« Vous êtes sur le point de prendre le volant après avoir consommé des stupéfiants ? Laissez-moi quelques secondes pour vous faire changer d’avis. Votre voiture deviendra une arme mortelle. La drogue vous fera perdre le contrôle, vos réflexes ralentiront, votre vision sera trouble. Vous perdrez la vie, les autres usagers de la route la perdront également.
[Pause]
Voix-off - Intonation ferme et assurée :
Ne prenez pas le volant sous l'influence de stupéfiants. Choisissez de conduire sobre pour protéger votre sécurité ainsi que celle de tous ceux qui partagent la route avec vous. Faites le bon choix : dites non aux stupéfiants au volant. 
[Effets sonores extradiégétiques de freinage brusque]
[Pause]
Voix-off - Conviction :
Sobre au volant, en sécurité tout le temps. Sécurité Routière, tous touchés, tous concernés, tous responsables. »
[Effets sonores de voitures qui reprennent leur circulation.]

Note d'intention :
Ce script radio vise à créer une expérience immersive et percutante pour l'auditeur en utilisant des effets sonores extradiégétiques de voitures circulant sur une route animée. Ces sons plongent l'auditeur dans l'atmosphère de la route, renforçant également l'impact du message.
La voix-off débute avec une tonalité calme mais persuasive, invitant l'auditeur à réfléchir sur ses actions et à considérer les conséquences graves de la conduite sous l'influence de stupéfiants. La pause après cette première partie permet à l'auditeur d’absorber pleinement ces informations cruciales.
La deuxième partie du script, prononcée avec une intonation ferme et assurée, met en avant le message principal : ne pas prendre le volant sous l'influence de stupéfiants. La voix-off souligne l'importance de choisir la sobriété au volant pour assurer la sécurité de tous.
La troisième partie, livrée avec conviction, présente un slogan fort, soulignant l'engagement envers la sécurité routière et invitant les auditeurs à prendre part à cette responsabilité collective.
Les effets sonores de freinage brusque ajoutent une dimension dramatique, marquant un moment critique dans le spot où l'auditeur est appelé à agir. Enfin, le retour des effets sonores de voitures qui reprennent leur circulation clôture le spot sur une note réaliste, rappelant à l'auditeur l'importance de la prudence au volant dans sa vie quotidienne.
