Spot audio ou radio
Les contraintes de production Spot Radio Preventionroutiere
Le message
· Sensibilisation aux dangers de l'utilisation du téléphone portable au volant, y compris la distraction qu'elle engendre.
· Mise en garde contre les conséquences graves de l'utilisation du téléphone en conduisant, telles que les accidents et les blessures
· Encouragement à laisser le téléphone de côté pendant la conduite pour se concentrer pleinement sur la route.
· Suggestions d'alternatives sûres pour rester connecté en conduisant, comme utiliser un système mains libres ou attendre de se garer pour répondre aux appels ou envoyer des messages.
1. L’écriture du script
Le scripte est un message, avec une voix voix off masculin et une fois off féminin, avec une simple énonciation. Le dialogue permet à l’auditeur de partager un moment réaliste entre plusieurs personnes autour d’un même sujet commun. Le monologue crée une intimité entre l’auditeur et la voix, une plus grande proximité.
2. Les sons
- extradiégétiques : dont la source est extérieure à la narration. Nous avons une music que supers héros avec une voix off. 
- Voix du personnage : Le personnage de super-héros devrait avoir une voix distinctive qui attire l'attention et transmette l'urgence du message. Il peut s'agir d'une voix puissante et confiante, typique des super-héros, qui renforce l'autorité du personnage.
- Langage : Le langage utilisé par le personnage de super-héros devrait être accrocheur et percutant. Il pourrait utiliser des expressions dynamiques et des métaphores pour illustrer les dangers de l'utilisation du téléphone au volant et l'importance d'adopter un comportement sûr sur la route.
- Musique de super-héros : Une musique de super-héros épique et dynamique peut accompagner le personnage pour renforcer son image de sauveur et créer une atmosphère héroïque. Cette musique devrait être bien synchronisée avec les actions du personnage et les moments clés du spot.

- Narration : La narration du spot devrait compléter l'action du personnage de super-héros en fournissant des informations supplémentaires sur les dangers de la conduite distraite et les mesures à prendre pour assurer sa sécurité sur la route.
- Humour : l'utilisation d'éléments humoristiques dans les dialogues du personnage de super-héros peut rendre le message plus mémorable et engageant pour l'auditeur.
3. La durée
La proposition est chronométrée précisément avec pauses et rythme et les temps sont indiqués en regard du texte. Ce spot radio dure 25 secondes et présente plus de 40 temps dans cette période, on peut écouter que le temps de parole se coupe tous les 1 secondes 
4. Le choix écriture
- Impact : Les phrases courtes et directes ont un impact immédiat et captent l'attention de l'auditeur. Elles permettent de transmettre le message principal de manière concise et percutante.
- Compréhension : Ce style d'écriture facilite la compréhension du message. En utilisant des phrases simples et claires, le spot radio peut transmettre efficacement son message aux auditeurs, sans risque de confusion.
- Mémorabilité : Les phrases courtes et directes sont plus mémorables. Elles permettent de renforcer le message principal et de le rendre plus facilement mémorisable pour l'auditeur, ce qui peut favoriser un changement de comportement.
-Engagement : Un style d'écriture oral et direct engage davantage l'auditeur. En utilisant un langage simple et accessible, le spot radio peut susciter une réaction émotionnelle chez l'auditeur et l'encourager à prendre conscience des dangers de l'utilisation du téléphone au volant.
-  style oral : phrases courtes. Le monsieur qui parle énumère pas plus de 10 mots à la fois, ce qui nous donne des affirmations et des consignes très compréhensibles.
5. La promesse
La promesse d'un spot radio de prévention routière sur l'utilisation du téléphone au volant pourrait être de sensibiliser les auditeurs aux dangers de cette pratique et de les encourager à adopter un comportement sécuritaire en laissant leur téléphone de côté pendant la conduite. La promesse peut également inclure l'engagement à fournir des informations claires et des conseils pratiques pour aider les auditeurs à prendre des décisions plus sûres sur la route. En résumé, la promesse est d'aider à sauver des vies en évitant les accidents causés par la distraction liée à l'utilisation du téléphone au volant.


6. Note d’intension

Le choix d'un super-héros comme protagoniste permet de captiver l'attention de l'auditeur dès les premières secondes du spot. Les super-héros sont des figures emblématiques de la culture populaire, associées à des valeurs telles que le courage, la responsabilité et la protection. En utilisant une musique de super-héros épique et dynamique, cela renforce l'effet héroïque du personnage et créer une ambiance captivante et engageante pour l'auditeur. 

Le langage utilisé par le super-héros est accrocheur et percutant, avec des expressions dynamiques et des métaphores évocatrices. Cela permettra de renforcer le message de prévention tout en le rendant mémorable et accessible à tous. L'utilisation d'éléments humoristiques, si appropriée, ajoute une touche de légèreté au spot tout en maintenant son efficacité dans la transmission du message. Cela contribue à rendre le spot plus mémorable et à favoriser une réception positive du message par le public.































Imaginez le script d’un spot radio diffusé sur NRJ, accompagné d’une note d’intention, pour une campagne de lutte contre l’usage des stupéfiants au volant.

(Fait avec Arsène Toussaint pour la partir 2)

· Note d’intention : 
Le but de ce spot est de communiquer autour des dangers de la conduite sous l'influence de stupéfiants. Pour cela, il faut d’emblée identifier des codes de communications standards et de publicité consensuelle. C'est une mise en scène dramatique, sérieuse et profonde... C'est un avertissement poignant, c'est un moment de prise de conscience... Pour déclencher chez l'auditeur l'envie d'écouter, le ton doit impérativement être sérieux, grave et impactant. Le format doit être court, 20 secondes à 30 secondes, ce qui impose d'être efficace et précis. Une unité de lieu et de temps renforce le sentiment de complicité avec l'auditeur. Il doit avoir l'impression d'être témoin de la scène en direct. 
Casting – Le casting ainsi que la direction d'acteur sont d'une importance capitale. Les personnages doivent instantanément nous projeter dans leur univers. Les voix doivent être fortes, profondes et émouvantes. Ce sont des hommes, des femmes, entre 18 et 25 ans. 
Son – Une musique de fond viendra souligner le côté sérieux, grave du spot. Elle sera à l'image des musiques dramatiques, évoquant une ambiance imposante qui renforce la gravité de la situation.

· Script + déroulé temporel
[Fond sonore] de 0s à 1s
Musique assez « pesante », évoquant une ambiance sérieuse et grave.


[Sons intradiégétiques] de 1s à 3s
Bruits de voiture qui démarre, moteur ronronnant, puis des freins qui crissent brusquement.


Narrateur (voix grave et sérieuse) de 3s à 5s
"La liberté au volant n'a pas de prix. Mais certaines décisions peuvent tout changer..."


[Son extradiégétique] de 5s à 6s
Effets sonores de murmures, évoquant une ambiance de soirée.


Jeune conducteur (voix hésitante et inquiète) de 6s à 8s
"Je pensais que ça n'arrivait qu'aux autres... mais j'ai pris le volant après avoir fumé..."



[Son intradiégétique] de 8s à 9s
Bruitage d'accident, verre brisé, métal froissé.


Narrateur (voix sérieuse et déterminée) de 9s à 11s
"Conduire sous l'emprise de stupéfiants peut avoir des conséquences tragiques. Pour vous, pour vos proches, pour tous."


[Son extradiégétique] de 11s à 13s
Effets sonores de sirènes d'ambulance et de voix de personnes en détresse.


Jeune conducteur (voix tremblante et regrettante) de 13s à 15s
"Je ne voulais pas ça... Si seulement j'avais écouté..."


[Son intradiégétique] de 15s à 16s
Bruitage de pas lourds et de portes de prison qui se ferment.


Narrateur (voix sérieuse et déterminée) de 16s à 24s
"La route est un lieu de partage et de responsabilité. Ne la gâchez pas."
"Pour vous, pour tous, choisissez de conduire sobre. La vie n'attend pas."


[Fond sonore] de 24s à 27s
Fin de la musique, puis silence.


