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Travail sur Claude Lévi-Strauss

Première partie : 
1) Comment l’auteur met en avant le langage non-verbal comme mode de communication ? 
Claude Lévi-Strauss est un anthropologue et ethnologue français qui a exercé une influence majeure à l'échelle internationale sur les sciences humaines et sociales dans la seconde moitié du 20e siècle. 
Pour rappel, l’anthropologie est la science qui étudie le comportement des sociétés humaines comme la croyance, le rite, etc… selon l'environnement dans lequel elles vivent ; et l’ethnologie est la science qui étudie les sociétés de tous les continents.
Strauss a notamment été un précurseur dans le domaine de l'écologie, et a également œuvré à la réhabilitation de la pensée primitive. De plus, il a écrit plusieurs ouvrages, dont Tristes Tropiques en 1955. Cet ouvrage est un témoignage sur les voyages de Lévi-Strauss (au Brésil, en Ince, au Moyen-Orient, etc…) et sur son travail anthropologique. Il contient de nombreuses réflexions philosophiques et d'idées venant de différentes disciplines comme la sociologie, la géologie, la musique ou la littérature.
Dans ce texte, l'auteur met en avant l'importance du langage non-verbal comme moyen de communication lorsqu'il tente de comprendre une société indigène sans connaître leur langue. 
Pour rappel, il existe 4 différents types de communication pour transmettre un message : la communication visuelle, la communication écrite, la communication verbale, et enfin la communication non-verbale, présente dans ce texte. La communication non-verbale est l'ensemble des interactions entre des interlocuteurs sans l'usage de mots : attitude, gestes, expression faciale, mouvements du corps… 
Strauss explique ainsi sa tentative d'appréhender des aspects tels que la composition du groupe, les relations et la nomenclature de parenté à travers des gestes, des expressions faciales et d'autres signes non verbaux. Cependant, malgré ses efforts, l'auteur exprime sa frustration en raison de diverses contraintes, notamment des ressources limitées et des conditions physiques difficiles. Il regrette de ne pas avoir eu suffisamment de temps pour connaître véritablement ces personnes. 
Le texte met en garde contre les préjugés culturels causés par des barrières linguistiques et souligne l'importance de la compréhension mutuelle.

2) Les campagnes de communication ont - elles souvent recours au langage non-verbal ? Votre réponse s’appuiera sur l’analyse de campagnes précises, à l’exclusion de celle présente dans le sujet, et pourra emprunter des exemples à différents domaines artistiques (peinture, musique, architecture, …).
On peut retrouver le langage non-verbal dans différentes campagnes de communication, que ce soit dans le domaine de l’art, de la musique, ou même du cinéma. Le langage non-verbal est utilisé afin de transmettre des messages de manière impactante. 
Dans le domaine de la peinture : le tableau "Guernica" de Picasso est un exemple de langage non-verbal utilisé pour dénoncer les horreurs de la guerre et de la violence.
Dans le domaine de la musique : dans le clip de Michael Jackson pour "Thriller", la danse expressive, les costumes et les effets visuels contribuent à raconter une histoire qui accompagne la chanson.
Dans le domaine du cinéma : les films utilisent le langage non-verbal de manière intensive pour communiquer des émotions, des relations et des contextes. Les expressions faciales, les mouvements du corps et la composition visuelle jouent un rôle essentiel. Par exemple, le film "La La Land" utilise la danse et la couleur pour renforcer le message émotionnel.


Deuxième partie :
Question d’analyse (à partir du document) :
1) Cette campagne des Jeux Olympiques 2024 incite à l’union de tout un peuple car c’est une campagne en hommage au soutien des Français. En effet, de nombreux français ont posés avec trois athlète médaillés olympiques, dont un médaillé paralympique. De plus, les Français qui ont participés au shooting ont tous des âges, origines et milieux sociaux différents. Le fait d’avoir choisi toutes ces personnes, avec des médaillés olympiques et paralympiques symbolise ainsi l’union et la mobilisation de tous les Français pour soutenir les athlètes.

2) Cette campagne met en avant le langage non-verbal comme mode de communication entre les personnes car on peut y voir 4 personnes, dans une couleur différente (jaune, vert, rose et bleu), faisant chacun un métier différent (mère au foyer, brocanteur, commerciale et quintuple médaillé paralympique) et venant donc de milieux sociaux différents. Même si ces personnes sont très différentes, elles sont toutes liées entre elles grâce à leurs doigts qui se touchent et qui symbolisent l’union et la mobilisation entre elles pour soutenir les athlètes français pour les JO 2024.
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