Travail analyse texte-image:
Sarah Alami Idrissi, BTS Comm2

                                                  [image: ]

Dans cette analyse, nous examinerons la publicité de la marque “La Vie” qui promeut des produits végétaux tels que les lardons végétaux. 

Visuel: la publicité sélectionnée représente une illustration. 
L'image joue un rôle crucial sur cette affiche. Elle représente un cochon habillé en rouge en premier plan, allongé et en train de déguster des lardons végétaux. L'arrière-plan est rose pâle, en harmonie avec la couleur du cochon et des lardons. 
Texte: Le texte principal de cette publicité est le slogan avec sa casse noir en gras: "Tout est bon sans le cochon". Ce slogan est l'élément central. Il est choisi de manière à attirer l'attention du spectateur et à susciter sa curiosité. Le jeu de mots subtil entre "dans" et "sans" incite le lecteur à s'arrêter et à réfléchir. Au premier regard, on peut interpréter "Tout est bon dans le cochon",mais la véritable intention du slogan est de promouvoir des alternatives végétales au cochon. Le texte agit donc comme un point de départ pour la compréhension de l'image.
Typographie: sur cette affiche, la typographie est conçu pour attirer l'attention du spectateur pour créer de l'impact visuel et clarifier le message central de la campagne. Les lettres capitales, le gras, la couleur noire et de la mise en page contribue à rendre le slogan mémorable et efficace.
La "headline” - l’accroche: sur l’affiche, la headline est essentiellement le slogan lui-même. "Tout est bon sans le cochon", remplit le rôle traditionnel d'une "headline" en tant qu'accroche ou titre principal de la publicité. 
Théorie behavioriste: il n’existe pas de théorie behavioriste dans cette publicité.
Roland Barthe: a développé l'idée que le texte joue un rôle d'ancrage de l'image. 
L’ancrage représente pour Barthes, les différents niveaux de lecture d’une affiche. Dans cette publicité, le slogan remplit cette fonction d'ancrage puisque la casse noir montre bien le sens de la  lecture de gauche à droite et de haut en bas.
Le call to action: La publicité utilise le slogan “Tout est bon sans le cochon” pour inciter les consommateurs à reconsiderer leur alimentation en évoquant une alternative végétale.
Baseline-Signature: Juste en dessous du logo, ce trouve la Baseline « Lardons Végétaux ». Cette baseline met en avant les qualités ainsi que les valeurs de la marque. 
Le logo: en faisant des recherches, il est remarquable que le logo “La Vie” est toujours représenté de la meme manière, “La Vie” avec le “V” en forme de coeur. 
Sur cette affiche, le logo se trouve en dessous du slogan, ce n’est pas la première chose qui est remarqué. 
Relation Texte-Image: La relation entre le texte et l'image est essentielle pour la compréhension de cette publicité. Le texte introduit une ambiguïté qui est ensuite résolue par l'image. Le lecteur est d'abord amené à penser à la viande de porc, mais l'image renverse cette attente en montrant le cochon comme un consommateur des produits végétaux de la marque. Cette inversion crée un contraste saisissant qui souligne la proposition du produit : une alternative à la viande animale.

En conclusion, l’affiche de "La Vie" avec le slogan "Tout est bon sans le cochon" utilise la relation texte-image pour susciter l'intérêt, délivrer un message clair sur les produits végétaux tout en maintenant un élément d'humour grâce à la manipulation du langage.

image.png
TOUT
EST BON
SANS LE
COCHON.





