Travail n°2 : Roland Barthes

Donner des définitions des mots suivants : mythologies, marque Citroën, cathédrales gothiques, Déesse / DS (homophones), néomanie, caractéristiques du XVIIIème siècle, Nautilus, tunique du Christ (dans la peinture par exemple), entours.

Mythologies : Ensemble des mythes des légendes (propres à un peuple, à une civilisation, à une religion).

Marque Citroën : Citroën est une marque automobile française renommée pour son innovation, son design distinctif, son confort de conduite, sa gamme variée de véhicules, son histoire riche, son engagement environnemental et sa présence internationale.

Cathédrales gothiques : Une cathédrale gothique est une église chrétienne caractérisée par son architecture en arc brisé, ses voûtes croisées, ses vitraux colorés, ses contreforts extérieurs, et sa décoration élaborée. Elle symbolise souvent la foi chrétienne et était construite entre le 12e et le 16e siècle en Europe.

Déesse : Une déesse est une divinité féminine vénérée dans diverses cultures pour représenter des aspects spécifiques de la féminité, de la nature ou d'autres concepts importants.

DS : Une DS est une voiture produite par Citroën, et la Citroën DS est un modèle emblématique de la marque fabriqué de 1955 à 1975, réputé pour son design révolutionnaire et son confort de conduite exceptionnel. Le nom DS est l'homophone du mot déesse.  

Néomanie : La néomanie est l'obsession pour tout ce qui est nouveau ou récent, au détriment des traditions ou de la stabilité.

Les caractéristiques du XVIIIème siècle : Le XVIIIe siècle, appelé le "Siècle des Lumières", est caractérisé par l'émergence de la pensée philosophique, le développement artistique du néoclassicisme et du rococo, les progrès scientifiques, les mouvements sociaux, l'expansion coloniale, et la persistance de la monarchie absolue dans certaines régions d'Europe.

Nautilus : Le Nautilus est un genre de poulpe à coquille avec une coquille spiralée. Il est considéré comme un fossile vivant.
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La tunique du Christ (dans la peinture): La tunique du Christ dans la peinture représente la robe que Jésus aurait portée lors de sa crucifixion, un symbole de son sacrifice et de la rédemption chrétienne.
Haut du formulaire

Entours : Le terme "entours" est généralement utilisé pour désigner les environs ou les alentours d'un lieu particulier. Il fait référence à la région ou à l'espace situé autour d'un endroit spécifique. 
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LA VOLKSWAGEN ET ROLAND BARTHES

La marque Volkswagen : volks = peuple + wagen = voiture 

L’automobile reste un objet de luxe, réservé aux catégories supérieures, avec moins de 700 000 véhicules individuels en circulation dans un pays de 65 millions d’habitants. Le premier modèle, la Coccinelle conçut par l’ingénieur d’origine tchèque Ferdinand Porsche, répond à l’objectif fixé par Hitler en 1934 de produire une voiture à 1 000 reichsmarks pour démocratiser l’automobile.

L’histoire de Volkswagen : 

L'histoire de Volkswagen est liée étroitement au nazisme. En 1934, Adolf Hitler a donné l'ordre de créer une voiture abordable pour le peuple allemand, ce qui a conduit à la création de la Volkswagen Beetle (Coccinelle en français). Cette voiture a été conçue par l'ingénieur Ferdinand Porsche et est devenue emblématique.

Pendant la Seconde Guerre mondiale, Volkswagen a été impliqué dans la production de véhicules militaires pour les forces armées allemandes. Après la guerre, l'usine Volkswagen à Wolfsburg, en Allemagne, a été prise en charge par les forces alliées, principalement les Britanniques, et elle a été utilisée pour produire des véhicules pour les besoins de la reconstruction de l'Europe.

L'association de Volkswagen avec le régime nazi a suscité des controverses et des critiques, car l'entreprise a bénéficié du soutien du régime et a été impliquée dans la production de matériel militaire. Cependant, il convient de noter que de nombreux employés de Volkswagen étaient des travailleurs forcés, souvent des prisonniers de guerre et des déportés, et ils ont été exploités dans des conditions inhumaines pendant la guerre.
Depuis la fin de la guerre, Volkswagen a évolué pour devenir l'un des plus grands fabricants automobiles au monde et a cherché à se distancier de son passé naziste. L'entreprise a reconnu cette période de son histoire et a entrepris diverses initiatives pour la mémoire et la réconciliation.

Lien entre Volkswagen et l’extrait « Mythologie » de Roland Barthes sur la voiture crée par Citroën, la DS : 
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Dans l'extrait de "Mythologies" de Roland Barthes, où il analyse la Citroën DS (surnommée "la Déesse"), il met en lumière comment un objet manufacturé comme une automobile peut acquérir un statut quasi-religieux ou mythique dans la société, en le comparant aux grandes cathédrales gothiques. 

Barthes voit la Citroën DS non seulement comme un objet fonctionnel mais comme une création artistique, un symbole culturel puissant et un signe de son temps.

En transposant cette idée au contexte de Volkswagen, il est possible d'examiner comment certaines de ses voitures iconiques, comme la Coccinelle ou le Combi, ont également acquis une sorte de statut mythique dans la culture populaire. 
Bien que Barthes n'ait pas spécifiquement analysé Volkswagen, son approche peut s'appliquer ici. Volkswagen, à travers des modèles comme la Coccinelle, a transcendé son rôle de simple constructeur automobile pour devenir un symbole de différentes époques (par exemple, la Coccinelle dans les années 1960 est devenue un symbole de la contre-culture).

Comme la Citroën DS, ces véhicules de Volkswagen ne sont pas seulement appréciés pour leur utilité, mais aussi pour ce qu'ils représentent : une certaine époque, des valeurs culturelles, des idéaux sociaux. Ils sont devenus des "objets magiques" dans la culture populaire, incarnant des idéaux tels que la liberté, l'individualisme, ou même un certain esprit de rébellion.

En somme, bien que l'analyse de Barthes soit spécifique à la Citroën DS, ses idées sur la manière dont les objets manufacturés peuvent acquérir une signification culturelle et symbolique s'étendent aisément à d'autres marques et modèles emblématiques, comme ceux de Volkswagen.

Mon opinion : 

Je trouve que l'analyse de Roland Barthes dans « Mythologies » sur la Citroën DS est applicable à Volkswagen. 

Les modèles iconiques comme la Coccinelle et le Combi ne sont pas de simples véhicules, ils symbolisent des époques et des mouvements culturels. C’est la même vision qu’à Roland Barthes de la Citroën DS. Il la voit comme un objet dépassant sa fonction pour devenir un symbole culturel.

Je pense que les voitures Volkswagen ont aussi acquis un statut symbolique dans la société. Elles représentent plus que de la technologie automobile, elles sont devenues des icônes culturelles, incarnant des idées et des valeurs qui vont bien au-delà de leur utilité pratique.
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