La boutique de M&M’s de Londres est le plus grand magasin de bonbons du monde, et représente tout à fait la mondialisation, puisque ce magasin nommé « M&M’s World » est situé dans quelques-unes des plus grandes villes du monde : New York, Las Vegas et Orlando aux Etats-Unis, et Shanghai en Chine. Installer un serpent dans le style de Huang Yong Ping à Shanghai paraît impossible, puisque celui-ci a fuit ce pays par manque de liberté d’expression et cherche à dénoncer la mondialisation et la société de consommation des sociétés orientales et occidentales, et donc cherche à dénoncer la Chine et sa surproduction. Cependant, le magasin de M&M’s de Londres est situé à moins de 200 mètres de Chinatown, et est juste à côté du quartier Chinois. Y placer un serpent serait donc parfait, puisque M&M’s World fait le lien entre la mondialisation de par sa nature, et les deux sociétés occidentales et orientales de par l’endroit où il se situe. 
Le serpent est associé traditionnellement à l’eau, la sagesse, la réincarnation, la longévité et est donc une créature puissante dans la mythologie, mais sa signification est bien différente en occident : il symboliserait le mal, la mort, le péché, à cause d’une tradition judéo-chrétienne répandue. Huang Yong Ping l’utilise pourtant pour représenter toutes sortes de choses, pas seulement la mondialisation. Serpent d’Océan est une œuvre colossale située à Nantes, sur la plage. Le serpent, sous forme de squelette, paraît sortir de l’eau, et sa taille de 130 mètres de long symbolise bien la puissance du serpent, mais aussi celle de l’océan.
De plus son œuvre de 2016, nommée Empires, exposée lors des Magiciens de la Terre, représente de manière explicite la mondialisation des sociétés occidentales (illustrée par le chapeau de Napoléon), et orientales (illustrée elle par les cargaisons « made in china » que l’on observe souvent sur les cargos). On peut remarquer que les serpents de Huang Yong Ping, presque toujours sous forme de squelettes, sont placés de telle manière qu’ils paraissent être vivants que ce soit dans Serpent d’Océan, où on diraît qu’il bouge avec les vagues, ou dans Empires, où il paraît flotter et se faufiler entre les containers. Ils représentent donc un passage entre la vie et la mort, un entre-deux plein de signification. 
Ainsi pour mon projet d’exposition, et puisqu’on ne peut pas déplacer l’œuvre de Huang Yong Ping (Serpent d’Océan), j’ai choisi de mettre une autre version de Serpent d’Océan en aluminium et dans son style, d’une cinquantaine de mètres dans le magasin « M&M’s World ». 
En regardant mon œuvre, je veux que le spectateur se sente oppressé, apeuré, fasse à la massiveté du serpent, de la mondialisation. Je veux qu’une fois placé en dessous de la gueule du serpent, on ait l’impression que les boules du logo M&M’s placé dans les airs aient l’air d’être engloutis par le serpent, et qu’il va nous tomber dessus en essayant de nous avaler. Et lorsqu’on observe de loin, je voudrais qu’on comprenne que le serpent les entoure, les englobe, comme s’il les emprisonnait. 
Le fait que l’œuvre soit en hauteur, empêche les passants de l’abimer, et le fait qu’on soit dans un magasin régule le flux de spectateurs, puisque tout le monde est là pour acheter et visiter le magasin. Il n’y aura donc sans doute pas d’attroupement conséquent.
Enfin, en relation avec cette exposition, nous pouvons citer « Hipster in Stone », de Léo Caillard au centre commercial Bercy 2. Nommé le « Bercy Village », ce centre est soucieux de rendre l’art accessible à tous. Le marché ayant été construit sur un site historique, et le but de l’artiste étant de permettre aux passants de « regarder le passé sous un autre angle pour mieux comprendre notre présent », cette œuvre s’incère tout à fait dans l’axe « histoire, politique et arts », et dans l’étude, l’analyse de notre société et pas seulement actulle mais aussi ancienne ; tout comme cette mise en scène de Serpent d’Océan. 
