
Lettre : la marque s’adresse
directement aux abonnés en

le tutoyant : “découvre”,
“prépare-toi”.  Le ton est
neutre, à but informatif

La photographie d’une femme à la gamme
chromatique bleu et blanc représentant le froid, car

le bleu est une couleur froide.

La typographie du titre est sans jambage et en majuscules.

Communication : cette
newsletter a pour but
d’informer l’abonné de
l’arrivée d’une nouvelle
collection de la marque.

Information : l’information
est dans le texte

d’information, en dessous
du texte et au dessus du

bouton “explorer la
collection” : un élément call

to action pour inciter
l’abonné à aller sur le site de

la marque.


