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Introduction

Le contexte

Dans le cadre de ma formation, j'ai eu 1'opportunité de réaliser mon
stage au sein de Gironde Tourisme. Cet organisme, rattaché au
Conseil Départemental de la Gironde, joue un réle central dans la
promotion et le développement touristique de ce territoire. Sa
mission principale est de valoriser les atouts naturels, culturels et
patrimoniaux de la Gironde en travaillant avec les différents acteurs
locaux, tels que les offices de tourisme, les collectivités et les
professionnels du secteur.

Au cours de mon stage, j'ai intégré le p6le Production de
Gironde Tourisme, ou j'ai eu l'occasion de travailler sur
plusieurs projets variés. J'ai principalement collaboré avec le
graphiste de 1'équipe, ce qui m'a permis de participer a la
réalisation de supports visuels. L'un des projets importants sur
lesquels j'ai travaillé a été la création d'une revu de cuisine
"PULPE" en participant a la mise en page et au choix des
visuels.

J'ai également participé a la gestion des réseaux sociaux de
l'organisme et a la création d'une nouvelle charte graphique.
Ces taches m'ont permis de mieux comprendre comment les
outils graphiques et numériques sont utilisés pour promouvoir
un territoire comme la Gironde et pour communiquer
efficacement avec différents publics.
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Contacts

2 1 Terr. du 8 mai 1945, 33000
Bordeaux

+33 5 56 00 66 00

[

i https://www.gironde-
tourisme.com/

gironde

tourisme

Dans le cadre d'une convention d’'objectifs et de moyens, Gironde tourisme,
association loi 19@1 a but non lucratif, présidée par Madame Karine Desmoulin,
prépare et met en ceuvre la politique touristique du Département de la Gironde.
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Mes missions
Projet @7

On m'a tout dabord demandé de réaliser une illustration d'un visuel pour une
recette de cocktail.

Le 3éme visuel a été sélectionner puis retravaillé avec de 1'IA pour un meilleur
rendu.



\VVoici ci-dessous le visuel final.
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Projet 02

UN ECOSYSTEME GLOBAL DE MARQUE QUI SAPPUIE SUR 3 ELEMENTS CLES STRUCTURANTS,

J'ai alors commencé par
créer un diaporama avec
plusieurs idées
d'associations de couleurs
ainsi que des exemples de
ce que cela rendrait dans
le document

Bordeau
wine trip

LELABEL
pour qualifier

LE MEDIA

pour
communiquer

R\

2020

Lancement du Média
in - Lancement
outils de
promotion

place des
“Routes du Vin de Bordeau
Marque CIVE

On m'a par la suite demandé de
trouver une nouvelle charte de
couleur et de retravailler la S3eme
feuille pour en faire un tableau
de présentation.

arque CIVB

du 2019

LE CIVB confie a
Gironde Tourisme la

1995

Créationdul autour de la marque
Vignobles et chais en BWT
bordelais estlesa u Straté

Découvertes
Marque d'Etat

e collectiv

Bordeaux Wine Trip

BWT Pro

BWT pro favorise les

BWT Evénement BWT Innovation

BWT Media BWT Promotion

BWT Média s'appuie sur
Pulpe pour distiller 'ambiance
du vignoble et en faire un lieu

de vie el de sarties 4
deslinations des locaux et

BWT Evénements vient
s'associer 4 la promotion
des vins de Bordeaux et la
compléter avec lunivers

do dssintion des touristes en Gironde
Exemples
Bardeaux féte le vin el eal fesfival Pulpe
Rock en Seing Magazine
Opération Rédaction le Monde Hars-séne
Paris avac les vins de blaye et Réseaux sociaux

Crus Bourgeois du Médoc
Féles du terroir

Magazine en ligne

Cible : Cible :
locaux ef marché cibles hors  Birondins et touristes en
glronde Gironde

Qui

Qui
OTCB- CIVE - GT GT + conf de rédac

BWT promation décline les
outils 81 campagnes de
communication pour faire
valoir la destination entre
plages et cépages el donner
l'envie de venir en Gironde

BWT Innovation se
positionne comme
réflecteur de tendances
el dinnovation en
matiére d'oenotourisme
sur le territaire

Exemples Exemples
Site intemet Bast of wine tourism
& i ot start up/
internationales Veille des tendances
BloB
Relations prasse
Cible : i
Marchés cibles hors il
givonds FESEAUX Pros
Qui Qui
Cuonlrals de desfination Céte GTet CCI

Aflantigue ef Bordeaux

rencontres entre
professionnels, accompagne
les porteurs de projets, les
accompagne el propose des
formations et des
rendez-vous pros toute
l'année

Exemples
RDV g réseau
RDV du réseau hors
les murs
Linkedin
Newslatlar
développement du
label VD
Cible :
réseaux pros

Qui
GT - territoires - CA et
cive



Projet 03

2007

2016

2020

MISE EN PLACE DES OUVERTURE DE LA CITE DU VIN - LANCEMENT DU MEDIA PULPE
“ROUTES DU VIN DE BORDEAUX" LANCEMENT DES OUTILS DE PROMOTION L'essentiel de I'actu et des bon
BORDEAUXWINETRIP pla découvrir le
ey - e
Marque CIVB Pannée
CREATION DU LABEL

VIGNOBLES ET CHAIS EN BORDELAIS

1995

2014/

MISE EN PLACE DU LABEL NATIONAL
VIGNOBLES ET DECOUVERTES

Marque d'Etat

Les couleurs choisies pour le
final ont été le rose et
1l'orange

2019

LE CIVB CONFIE A GIRONDE TOURISME
LA GESTION DE LA MARQUE

en lien avec les territoire est
les acteurs du vignoble

BWT EVENEMENT

Exomples
Bordeaus féte le vin et eat
festival
Rock en Seine Opération
Rédaction le Monde
Paris avec les vins de blaye
et Crus Bourgeois du Médoc
Fétes du terrair
Cible :
locaux et marché cibles hors
gironde
Qui
OTCB- CIVB - GT

2024

NOUVELLE STRATEGIE DE
COMMUNICATION AUTOUR DE LA
MARQUE BWT

Stratégie collective en
verticale

LA MARQUE COLLECTIVE DU VIGNOBLE BORDELAIS

AU SERVICE DES LABELLISES VIGNOBLES ET DECOUVERTES ET OES TERRITOIRES

BWT MEDIA BWT PROMOTION BWT INNOVATION BWT PRO
Pulps Exemplos Exomplos Exomplos
Magazine Sita internet Best of wine tourism RDY du réseau

Hors-série Campagnes naticnales et Partenariat start up,/ Veille RDV du réseau hors les
Réseaux soclaux internationales des fendances murs
Mogozine en ligne BicB Linkedin
Relations presse Newsletter
Ciblo : Cible: développement du label
Girandins et fouristes en Cible : réseaux pros VED
Glronde Marchis cibles hors gironde -
e Qui Qui GT - territoires - CA et CIVB
Contrats de destination GT et CCI
B e Céate Atlantique et Bordeaux Cible :
rédac rsncx pros

UN ECOSYSTEME GLOBAL DE MARQUE QUI S"APPUIE SUR 3 ELEMENTS GLES STRUCTURANT

LE LABEL
pour qualifier

Bordeaux

wing trip

LA MARQUE
pour fédérer

" communiquer

LE MEDIA
pour







Bilan géenéral

Bilan professionnel

Mon stage au sein de Gironde Tourisme a été une expérience trés enrichissante
et positive. J'ai été trés bien accueillie par toute 1'équipe, qui a toujours été a
1l'écoute et préte a m'aider quand j'en avais besoin. Cette ambiance chaleureuse
m'a permis de me sentir rapidement a l'aise et de m'intégrer facilement dans le
fonctionnement de la structure.

Ce stage m'a aussi permis de mieux comprendre le travail d'équipe dans un
environnement professionnel et 1'importance de 1'organisation et de la créativité
que tout le monde peut apporter dans les projets. C'est une expérience trés
enrichissante qui m'a beaucoup apporté.




