y LES Primicipaux muoyens poar stmwormmer | & VIERVER)
i

CTE jer=waoe }

| 3% 4% 4 |% 5 |%
+ 9! 11% 12% 12% 14% 10 % 46 %
i“""'29% 4% 33% Faaw et emu A%y gy " en gttt w8
8% 49 % 43% 41% 40% k74 35% 30%
FRANCE JAPON BRESIL ROYAUME-UNI ETATS-UNIS DANEMARK AUSTRALIE FINLANDE
Télévision Internet Radio Presse écrite
@ Comment s'informent les Frangais
8 ! i s ur Internet, votre principale
es t'abord informé par... S et ;
vous e g source d’'information...
Telévision ., : ; — Radio 28 % Les sites" de la presse ecrite
\'\ a8 b/ 18 % Les réseaux sociaux (Twitter, Facebaok...)
.'\ “% 1.7:’(, 6 % Les sites" des chaines de télévision ou de radio
~——— Presse écrite 3 % Les blogs spécialisés
‘ Varsion pepler 8 % Dautres sites
26% 1'358 p 37 % Non-réponse
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Source : sondage Kantar Sofres/lKantar Media pour La Croix, janvier 2018,

50 % 9%
Contenus gratuits -
37Y% . 35%
Gagner du'temps Centralisent
e pe les informations
gul mintéressent

Raisons d'utilisation
des réseaux sociaux _

33% pour s’informer 81%
Choisi les sujats Deécouvrir de
qui minteressent nouveauy contenus

23 % 29 %
Avoir plus Connaitre lavis
de vidéos dactualitd te sas proches

Source : Médiamétrie, 24 juillet 2016,

@ Des sources d'information différentes selon l'age
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Tranches dages 18-24

Aide 2 |a lecture : 64% des 18-24 ans déclarent qu'internet
est leur principale source d’information.

*ou applications mabjies

Désigne a la fois les moyens de
diffusion massive de l'information et
Vensemble des acteurs qui participent
ala production des contenus
informationnels.

Moyens de
diffusion (journaux, chaines de radio
ou télévision, sites internet...). Les
médias sont ainsi 4 la fois sources
{(producteurs) et supports (diffuseurs)
d'information.

' Les réseaux sociaux: un nouveau mode
d'accés a Uinformation .

Les Francais restent trés attachés aux médias
traditionnels, journal télévisé en téte (80% le regardent),
mais la concurrence d'Internet se renforce. Les réseatx
sociaux tirent leur épingle du jeu. Le recours aux
plateformes sociales pour suivre ou partager 'information
a ainsi connu la plus forte progression tous médias
confondus entre 2013 et 2016, passant de 12% 3 17 %.
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Source : Digital News Report 2016, pays de l'OCDE.




