В ЦТ 2022 года тема «Медиакультура современного общества» была представлена вопросом А3
ЧАСТЬ А
1. Медиатекст содержит посыл от его создателей, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) наличие мессенджа;
2) множественность культурных кодов;
3) сбалансированность;
4) публичность и массовость;
5) медийность. 
2. Медиатексты создаются с учётом особенностей различных каналов передачи информации, это относится:
1) медийность; 
2) наличие мессенджа;
3) множественность кодов;
4) публичность;
5) массовость;
3. Медиа почти мгновенно доставляют информацию в любую точку мира, это относится к такому свойству медиатекста как:
1) медийность; 
2) множественность культурных кодов;
3) наличие мессенджа;
4) сбалансированность;
5) публичность и массовость.
4. Адресатам медиа является целевая аудитория, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) наличие мессенджа;
2) множественность культурных кодов;
3) публичность и массовость;
4) полнота и точность информации;
5) медийность. 
5. Медиатекст несёт главную идею, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) множественность кодов;
2) массовость и публичность;
3) отделение фактов от мнений;
4) наличие мессенджа;
5) медийность. 
6. Для понимания медиатекста необходимо зать используемые в нём языки, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) сбалансированность;
2) множественность культурных кодов;
3) публичность;
4) медийность;
5) массовость.
7. Медиатекст несёт в себе некую цель или идею, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) наличие мессенджа;
2) публичность и массовость;
3) медийность;
4) множественность кодов;
5) сбалансированность.
8. Медиатекстом приватное сообщение становится после опубликования, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) множественность культурных кодов;
2) публичность и массовость;
3) наличие месседжа;
4) медийность;
5) сбалансированность.
9. [bookmark: _heading=h.dahb3ibqgxpa]Медиатекст несёт идею, заложенную его создателями, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) массовость;
2) множественность культурных кодов;
3) публичность;
4) наличие мессенджа;
5) медийность;
10. Способ создания медиатекста определяется особенностью канала передачи информации, это относится к такому свойству медиатекста, как:
1) массовость;
2) [bookmark: _GoBack]наличие мессенджа;
3) публичность;
4) множественность кодов;
5) медийность;


