9 КЛАСС ОБЩЕСТВОВЕДЕНИЕ
Массовая, элитарная, народная культура


1.Культура, ориентированная на массовое каждодневное потребление, называется:
1. элитарная
2. демократическая
3. массовая
4. народная

2.Для массовой культуры характерно создание:
1. стандартизированного духовного продукта
2. уникального языка
3. духовного продукта, восходящего к классическим образцам
4. ценностей, претендующих на духовный аристократизм

3.Для элитарной культуры характерно создание:
1. стандартизированного духовного продукта
2. уникального языка, способного передавать многообразные значения и смыслы
3. духовного продукта, опирающегося на религиозные догматы
4. ценностей, претендующих на эпатажность и исключительность

4.Продукты массовой культуры, в отличие от народной…:
1. ориентированы на большую аудиторию
2. анонимны по происхождению
3. всегда имеют своего автора
4. уникальны по своей природе

5.Народной культурой называется:
1. совокупность ценностей, верований, традиций и обычаев, которые стали основой фольклора
2. система норм и ценностей, отличающих отдельную социальную группу от большинства общества
3. культура, которая не просто отличается от доминирующей, но противостоит ей, находится в конфликте с доминирующими ценностями и нормами
4. культура, ориентированная на массовое каждодневное потребление

6.Формированию массовой культуры способствовало:
1. традиционная деревенская культура
2. активное развитие коммуникативной техники и средств массовой информации
3. демократизация общественной жизни
4. практика массовых религиозных праздников

7.К положительным чертам массовой культуры относят то, что она:
1. упрощает сложные общественные явления
2. просвещает массы, предлагая им наиболее значимые достижения человеческой культуры в доступной форме
3. создает условия для манипуляции массовым сознание
4. создает иллюзии

8.Сложившийся в культуре устойчивый образ – это:
1. традиция
2. артефакт
3. обряд
4. архетип

9.Примером элитарной культуры является:
1. опера
2. радио
3. поп-музыка
4. кино

10.Понятием «фольклор» принято обозначать:
1. [bookmark: _GoBack]средства массовой информации, реклама
2. устоявшийся, типичный способ поведения людей определённой группы, общества
3. искусство, создаваемое народом
4. элементы социального и культурного наследия, передающиеся от поколения к поколению и сохраняющиеся в определённых обществах и социальных группах в течение длительного времени.
