Proiectul didactic al lecției
Disciplina: Matematică
Clasa: a XII-a
Unitatea de conținut: Elemente de statistică matematică, teoria probabilităților și de calcul financiar
Numărul lecției în unitatea de conținut (conform proiectării didactice de lungă durată): 9/22
Durata lecției: 45 min.
Subiectul lecției: Calcularea probabilității producerii unui eveniment în situații din cotidian
Unități de competență:
4.1. Identificarea și aplicarea terminologiei și a notațiilor aferente elementelor de teorie a  probabilităților, de  statistică matematică și de calcul financiar în diverse contexte.
4.4.Interpretarea și transpunerea în limbaj matematic a unor situații practice cu ajutorul conceptelor statistice și probabilistice.
4.5. Selectarea, organizarea și interpretarea datelor de tip cantitativ, calitativ, utilizând instrumente TIC și statistice.
4.6. Identificarea și clasificarea evenimentelor în baza diferitor criterii. 
Obiectivele lecției: La finele lecției, elevii vor fi capabili:
O.1. Să definească și să explice conceptele de probabilitate și eveniment.
O.2. Să calculeze probabilitățile pentru evenimente specifice din viața cotidiană.
O.3. Să compare diferitele tipuri de evenimente (independente, incompatibile).
O.4. Să lucreze eficient în grupuri pentru a rezolva probleme practice.
Tipul lecției: lecție de formare a capacităților de aplicare a cunoștințelor
Tehnologii didactice:
1. Forme:
· frontală;
· în perechi;
· individual.
1. Metode:
· metoda exercițiului;
· Studiul de caz:
· metoda lucrului cu manualul
· Studiul de caz, problemă rezolvată 
· Explicaţia
· Autoevaluare
· Problematizarea
1. Mijloace de învățământ:
· I. Achiri, V. Ciobanu, P. Efros, V. Garit, V. Neagu, N. Prodan, D. Taragan, A. Topală. Matematică. Manual pentru clasa a XII-a. Editura Prut Internațional. Chișinău, 2020;
· Computerul;
· Proiectorul sau tabla interactivă;
· Fișa cu probleme, posterul.
Evaluarea: formativă, evaluare orală și în scris, reciprocă;  produse: problemă rezolvată, răspuns oral, exercițiu rezolvat, poster completat;.













Scenariul lecției
	Etapele activității didactice
	Obiective
	Demersul acțional al lecției
	Timp
(în minute)
	Tehnologia realizării
(Metodă/Formă de activitate/Resurse)

	Evocare
	O.1.
O.4.
	Se verifică tema pentru acasă, frontal prin contrapunerea rezultatelor obţinute de colegi şi se explică intebările care apar pe parcurs.
Se Reactualizează cunoştinţele din teoria probabilităților– 
· Câmp finit de probabilitate
· Operații cu evenimente
· Proprietățile funcției de probabiltate
· Probabilități condiționate
Evenimente independente
 Se anunță subiectul și obiectivele lecției.
	2


3

1
	Răspuns oral/	frontal/proiector

Motto /frontal


	 Reflecție
	O.2.
O.4.

	Elevii rezolvă exerciții din fișa 1 de lucru: 
- Profesorul ghidează discuția, corectează eventualele greșeli și clarifică conceptele.

Clasa se împarte în 3 grupuri, fiecare grup rezovă care I problem din fişa 2.
	10

10
	metoda lucrului cu manualul/individual/ manualul, poster completat,
Studiul de caz, problemă rezolvată /frontală/computer, proiector

	

Extindere
	O.2
O.3.
O.4.












O.1

	Context: O companie de tehnologie plănuiește să lanseze un nou gadget pe piață. Înainte de a investi resurse semnificative în producție și marketing, compania vrea să evalueze viabilitatea produsului.
Aplicații ale probabilității:
1. Analiza riscurilor: Compania estimează probabilitatea ca produsul să nu aibă succes, folosind date din lansările anterioare. De exemplu, dacă 30% din produsele similare au avut vânzări sub așteptări, acest procentaj este folosit pentru a evalua riscul.
2. Previziuni de vânzări: Folosind date istorice și analiza tendințelor pieței, echipa de marketing estimează probabilitatea de vânzare a 10.000 de unități în primele trei luni. Modelele statistice indică o probabilitate de 70% de a atinge acest obiectiv, ceea ce ajută la planificarea producției.
3. Evaluarea campaniilor de marketing: Compania testează mai multe mesaje publicitare și estimează probabilitatea ca fiecare variantă să genereze un anumit nivel de interes din partea consumatorilor. Aceste informații sunt utilizate pentru a selecta cea mai eficientă campanie.
4. Decizii de preț: Analizând datele despre comportamentul consumatorilor, compania calculează probabilitatea ca un preț mai mic să atragă mai mulți clienți, comparativ cu un preț mai mare, care ar putea sugera o calitate superioară.
5. Simulări Monte Carlo: Echipa de dezvoltare utilizează simulări Monte Carlo pentru a modela diferite scenarii de vânzări, luând în considerare variabile precum sezonalitatea și competiția. Aceste simulări ajută la vizualizarea posibilelor rezultate financiare și la planificarea resurselor.
6. Scenarii de criză: În cazul în care lansarea nu decurge conform așteptărilor, compania dezvoltă planuri de reacție, estimând probabilitatea diferitelor scenarii, cum ar fi o scădere bruscă a vânzărilor sau o criză de imagine.
Concluzie
Prin utilizarea acestor tehnici bazate pe probabilitate, compania poate lua decizii mai bine fundamentate, minimizând riscurile și maximizând șansele de succes ale noului produs. Această abordare analitică este esențială pentru a naviga provocările și incertitudinile din piață.

Completati spatiile punctuate:
a) Se arunca un zar.Probabilitatea ca numarul obtinut sa fie divizibil cu 2 este…..
b) Se arunca un zar.Probabilitatea  ca  numarul  obtinut  sa fie multiplu de trei este….
c) Intr-o cutie sunt 30 de jetoane numerotate de la 1  la 30.Probabilitatea sa extragem un jeton pe care sa fie scris un numar par divizibil cu 5 este…………..
d) O urna contine 4 bile albe,5 bile rosii si 10 bile galbene.Probabilitatea sa extragem o bila alba este……………

- Profesorul realizează un scurt rezumat al lecției și încurajează elevii să aprofundeze studiul probabilităților.
Temă pentru acasă: Modulul 5 de recapitulat, un model din alt domeniu şi modul de utilizare a probabilităţii.
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1
	metoda exercițiului /Frontală/tabla














Explicaţia/frontal/tablă

Autoevaluare/individual/fişe

Problematizarea/frontal/manual





/frontal/manual




Fişa de lucru 1
1.Se achiziţionează 4 piese similare de la 2 furnizori calificaţi A, B. Datele privind performanţele obişnuite ale 
furnizorilor, precum şi numărul de piese cumpărate de la fiecare furnizor apar în tabelul următor: 
	Furnizor
	proporţie piese corespunzătoare
	proporţie piese rebut
	număr piese cumpărate

	A
	90%
	10%
	2

	B
	80%
	20%
	2


Să se determine probabilitatea ca printre cele patru piese cumpărate să avem: 
    a)   patru piese corespunzătoare; 
    b)   cel puţin o piesă corespunzătoare; 
    c)   cel mult trei piese corespunzătoare
2.  Într-un depozit sunt patru seturi a câte 12 farfurii. Prezintă defecte de fabricaţie: două farfurii din primul set, 
trei farfurii din al doilea set, o farfurie din al treilea set şi patru farfurii din setul patru. Din fiecare set se ia câte o 
farfurie. Care este probabilitatea să rezulte:  
    a)   trei farfurii fără defecte şi una cu defecte;  
    b)   cel puţin trei farfurii fără defecte de fabricaţie
3.Un magazin primeşte într-o zi 9 produse de acelaşi tip, dintre care 3 provin de la furnizorul F1, 4 provin de 
la furnizorul F2 şi restul de la furnizorul F3. Care este probabilitatea ca din 4 produse vândute: 
    a)   două să provină de la F1 şi câte unul de la ceilalţi furnizori? 
    b)   toate să provină de la acelaşi furnizor? 
    c)   unul singur să provină de la F3?        
Fişa de lucru 2
1.     Trei bănci acordă credite pentru finanţarea studiilor cu probabilităţile 0,8; 0,75, respectiv 0,82, independent 
una de alta. Un student se adresează tuturor băncilor. Cu ce probabilitate el va primi: 
    a)   trei răspunsuri favorabile; 
    b)   exact două răspunsuri favorabile; 
    c)   exact două răspunsuri nefavorabile; 
    d)   nici un răspuns favorabil; 
    e)   cel mult două răspunsuri favorabile .

2.   Se aruncă două zaruri de zece ori. Să se determine probabilitatea de a se obţine: 
    a)   de exact patru ori suma 7; 
    b)   de cel puţin opt ori suma 7.
3.Un magazin primeşte într-o zi 11 produse de acelaşi tip, dintre care 6 provin de la furnizorul F1, 2 provin de 
la furnizorul F2 şi restul de la furnizorul F3. Care este probabilitatea ca din 4 produse vândute: 
    a)   două să provină de la F3 şi câte unul de la ceilalţi furnizori? 
    b)   toate să provină de la acelaşi furnizor? 
    c)   unul singur să provină de la F2?


