
C R I T È R E S  D E  R É U S S I T E  :
-  F I C H E  P R O J E T ( C 2 - 1 )
-  R E S P E C T  D E  L A  C O N S I G N E S  E T  D E S  C O N T R A I N T E S  ( C 1 - 5 )
-  O R I G I N A L I T É  D E  L ' A F F I C H E  ( C 2 - 5 )
-   T R A V A I L  D E  G R O U P E ,  I M P L I C A T I O N  P E R S O N N E L L E  ( C 3 - 2 )

V E N D E U R  D E  R Ê V E S

L e s  i l l u s t r a t i o n  p a r o d i q u e s
d ' A m a n d i n e  P i u

E x t r a i t  d u  c a t a l o g u e
d ' o b j e t s  i n t r o u v a b l e s  d e

C a r e l m a n

................: impact visuel (attirer l'œil : composition simple, travail de la couleur et
contrastes)
.................. : message informatif : court, simple, facile à retenir, qui a pour but de
...................: représentation graphique d'une marque commerciale, du sigle d'un
organisme, d'un produit.

3 éléments constitutifs d'une affiche publicitaire :

Le Nu bleu
de Matisse,

1952, papiers
découpés

Réalisez une affiche publicitaire vantant les mérites d'un objet ou d'un produit
complètement improbable et incroyable. Soyez les plus convaincants possible ! 

Vous pouvez détourner le nom de la marque et le slogan d'un produit déjà
existant.

Utiliser l’exagération , l’ironie.
Contraintes : technique découpage/collage (matériaux papiers colorés et

magazines, journaux et/ou catalogues).
Travail en binôme sur deux séances.


