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J’élabore et justifie un projet de consommation en me fondant sur divers déterminants (page 136 de l’outil FSE)


Liens avec les dimensions du processus
C1, C2, C3, C4, C5
A1, A2

Cette situation peut faire l’objet d’un travail de groupe ou individuel. Il pourra traiter un achat individuel ou collectif.

Matériel à disposition : 
Ordinateur (pour les recherches de publicité) et pour le support de présentation si nécessaire.

Scénario 
Imagine un projet d’achat (à faire valider par ton professeur).


Tâches à réaliser :

1. Analyse-le sur base de ces questions et justifie chaque réponse : 
Le projet d’achat répond-il à une consommation individuelle ou collective ?
S’agit-il d’un bien ou d’un service ? Public ou privé ?
Répond-il à un besoin ou à un désir ? Lequel ? 
Détermine les différents canaux de distribution existant pour la commercialisation de ce produit.
Pourquoi vouloir acheter ce produit ? Quels sont les éléments (déterminants) qui influenceraient ton choix ?
Quels sont les consommateurs cibles ?
Quelles sont les publicités et techniques de marketing utilisées pour promouvoir sa vente ?
Analyse la publicité (si elle existe) en utilisant la grille distribuée précédemment.
Est-ce que ce bien/service correspond à une consommation responsable ?

1. Présente tes réflexions à la classe à l’aide d’un support de ton choix original et accrochant (10 minutes maximum)


Grille d’évaluation

	CRITERES
	INDICATEURS
	PONDERATION

	1. Pertinence (exactitude) de l’analyse (sur base de la compétence)








2. Cohérence (logique) de la justification, de l’argumentation, de l’exposé, de la prise de position




3. Précision (clarté, concision)

4. Qualité de la présentation orale



5. Qualité du support de communication

6. Correction de la langue (bonus)

7. Originalité (bonus)

	· Les caractéristiques du projet de consommation sont identifiées (individuel/collectif, public/privé, bien/service, besoin/désir)
· Le canal de distribution est correctement identifié
· Au moins deux déterminants sont cités
· Au moins 2 techniques de marketing sont identifiées
· L’analyse de la publicité est correcte (voir grille d’analyse page 125)



· Les justifications par rapport aux caractéristiques du projet de consommation, au canal de distribution, aux déterminants et aux techniques de marketing sont correctes
· L’argumentation relative à la consommation responsable (critères écologiques, sociaux et éthiques) est cohérente


Non activé


· La gestuelle est correcte
· L’expression verbale est fluide (débit correct)
· Le vocabulaire est utilisé adéquatement
· Le temps imparti est respecté

· Le support est lisible
· Les sources sont citées

· L’orthographe est correcte
· Les règles grammaticales sont respectées

· Le support est original et accrochant
	










Exemple de grille d’analyse d’une publicité

	Publicité

	Marque
	


	Slogan/message
	


	Support
	



	Description (personne, paysage, couleur, etc.)  Pour aller plus loin : cherche les symboliques des couleurs, formes, etc.
	






	Emotions (joie, peur, tristesse, colère, surprise…)
	


	Quel besoin/désir ?



	

	Cible
	




	Ton avis: 
	
Esthétiquement: 
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Emotionnellement: 
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Rationnellement: 
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