Theme 4: S'informer : un regard critique sur les sources et modes de communication
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Quelles sont les conditions d’un acces libre et éclairé a une information fiable dans le cadre

Introduction ) L » . . ,
d’une « société de I'information » ? Comment se construisent-elles et évoluent-elles ?
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Axe 1: Les grandes Comment les évolutions techniques ont-elles transformé [linformation, ses modes de
révolutions techniques production et de consommation dans les sociétés occidentales ?
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Jalon 1 : De l'imprimerie a la presse a grand tirage : Comment les progrés techniques ont-ils permis I'essor
de la presse écrite ?

(Jalon 2 : Radio et TV au XXe siecle: Comment l'information par le son et I'i'mage a-t-elle transformé la )

société ?
Jalon 3 : Naissance et extension du réseau internet: Comment Internet offre-t-il une
information mondialisée et individualisée ?
Axe 2: Liberté ou contréle de Quels sont les enjeux politiques de I'information dans les sociétés démocratiques
I'information ? contemporaines ? Sur quelles logiques et quels acteurs (politiques, éco., sociaux) reposent-ils ?

Jalon 1 : Information et opinion : I'affaire Dreyfus et la presse: Comment la presse a -t-elle fagonnée |'opinion
publique pendant |'affaire Dreyfus ?

Jalon 2 : L'information entre le marché et I'Etat : Havas et I'AFP: en quoi I'AFP est-elle une agence
d'information indépendante ?

(Jalon 3 : Information et propagande : quel réle les médias ont-ils joué pendant la guerre du Vietham ?2

OTC: L'information a I’heure Dans quelle mesure la facilité de production et de diffusion de I'information nécessite-t-elle des
d’Internet capacités d’analyse critique accrue du public ?

Jalon 1: Vers une information horizontale et fragmentée: Dans quelle mesure Internet conduit-il a une
information plus diverse et fragmentée ?

utilisation raisonnée des réseaux sociaux ?

(Jalon 2 : Infox et complotisme: pourquoi Internet est-il un terrain favorable aux manipulations ? )

(Jalon 3 : Les écrans: maitres ou escalves: malgré les intéréts financiers, peut-on avoir une
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Introduction: s’informer dans le monde d’aujourd’hui

« Savoir pour prévoir,
afin de pouvoir. »

Auguste Comte
Philosophe 1798-1857
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Introduction: s’informer dans le monde d’aujourd’hui
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https://docs.google.com/file/d/14dL6vxAPLQ_SXUOEIj_gMsYY1japd9fs/preview
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Introduction: s’informer dans le monde d’aujourd’hui

septembre 1589

«La Deffaicte des Reistres par Monseigneur le Duc
de Guyse, ensemble I'estat de ce qui s'est passé en
son armée, depuis le vingtieme octobre 1587
jusqu'au vingt-sixieme ensuivant.

Il est a noter, que le vingtieme jour du mois
d'octobre, Monseigneur le Duc de Guyse partit de
Joigny avec son armée pour aller a Auxerre, pour
I'advis qu'il eust que les ennemis n'en estoient
esloignez et sejourna audit lieu de Joigny, jusques
au Jeudy vingt-deuxieme dudict mois, que les
trouppes de Monseigneur le Duc du Mayne, avec
celles de Messieurs d'Aumalle et d'Elboeuf se
joignirent avec celles de mondict Seigneur de
Guyse, et pouvoient avoir tous ensemble deux mille
lances et six mille bons harquebouziers.
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[ Introduction: Comment s’informe-t-on aujourd’hui ? }
. La consommation de I'information
ll. La disparité de I'accés a I'information
lll. Les grands enjeux de I'information

Axe 1: Les grandes révolutions techniques de I'information

. L’age de I’écrit
ll. L’information par le son et I'image
lll. L’information mondialisée et individualisée

Axe 2: Liberté ou controle de I'information: débat fondamental

. L’information et I'opinion publique'
ll. L’information entre le marché et I’Etat
lll. Information et propagande en temps de guerre

Objet conclusif: L’'information a I’heure d’Internet

I. Vers une information fragmentée et horizontale

Il. Infox et théorie du complot
lll. Les écrans: maitres ou esclaves ?
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l. La consommation de I'information

A. Information et opinion Au niveau individuel
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l. La consommation de I’information

A. Information et opinion Opinion publique ?

NTIV. Plb. Pag 54

SOCIETE DES AMIS DE LA CONSTITUTION.

Une séance au Club des jacobins en 1791 dans la bibliotheque des
Dominicains. Alexandre de Lameth préside, tandis que Mirabeau
prononce un discours.
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l. La consommation de I'information

Information ou opinion ?

S—————
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https://www.snj.fr/sites/default/files/documents/Charte2011-SNJ.pdf


https://www.snj.fr/sites/default/files/documents/Charte2011-SNJ.pdf
https://www.snj.fr/sites/default/files/documents/Charte2011-SNJ.pdf
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l. La consommation de I’information

Internet et Réseaux sociaux dans le monde vs France en 2023
5,30 milliards 55,6 millions

Internautes

65,7% de la population 87,3% des francais

Utilisateurs actifs
meédias sociaux

4,95 milliards 38 millions

61,4% population 60% population

Source : We Are Social DataReportal octobre 2023. Médiamétrie septembre 2023. Data 08/23. Internautes par mois
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. Laconsommation de I'information
2%% ESSENTIAL DIGITAL HEADLINES

UNIQUE MOBILE INDIVIDUALS USING SOCIAL MEDIA
PHONE SUBSCRIBERS THE INTERNET USER IDENTITIES

8.06 5.60 5.30 4.95

BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.2% 69.4% 65.7% 61.4%

SOURCES: ¢ : we
; 3 NOT COMPARAM el : are,
° 0 FORAATICN are s <OD> Meltwater
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l. La consommation de I’information

Top des réseaux sociaux dans le monde fin 2023. En millions d'utilisateurs (audience) &
Facebook 030
YouTube 2491

whatsApp [ 2000
instagram | 2000
wechat N -7
rikro [ ' s
8 Messenger [N o3¢
etgrom I .

Snapchat* 750
Douyin 743 Utilisateurs Sur une
uaishou - s
uaishou 673 mensuels plateformes

X Twitter _ 666
sinaweibo [ NGTTNNGEGEGEGE s
o Ky
Pinterest _ 465

Sources : We Are Social Digital Report 2023 : Données Kepios, plateformes et Ads Manager. Et plateformes * m

www.digimind.corr
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l. La consommation de I’information

Evolution des utilisateurs actifs mensuels par réseau social 2008-2022 &I

00 O

Sources :

Utilisateurs
actifs
mensuels

en milliers

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 202

TNW, Statista, ourworldindata, plateformes sociales, We Are Social

www.digimind.cor
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l. La consommation de I’information

® 90 ryr A 9 e X >
Regain d’intérét pour I’actualité
Début 2023, 76 % des Francais déclarent s’étre intéressés a I’actualité en 2022. y
En % de la population.
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Les raisons au sentiment de fatigue ou lassitude informationnelle CTU /‘
Source : Sondage Kantar Pub *
F Y quale's) raisonys) vous amive-i-i de ressentir de is fahgue ou de (8 [ssstude par rapport aux infarmancns & & faciusité ?

On parle toujours des mémes sujets dans ks mé

me 5ens angoisse(e) ou impulssant(e) fa
informations

Je n'ai pas confiance dans ce que disent les médas  [EEEEEY3
Les médias ne parfent pas des sujets importants pour moi

e me sens dépassé(e) par la quantité d'informations

Les informations ne me sont pas utiles dans ma vie
quotidienne

D'autres raisons

Sans opinion
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l. La consommation de I’information

L'acces al'information en fonction de I'age

En général, par quel moyen étes-vous dabord informé de l'actualité nationale ou internationale ?

Moinsde 35 ans Plusde 35 ans
= ¥ Sites ou Réscaux sociaux
. p{‘" l‘l 56% applications (Twitter, Facebook...
télévision des titres de D)
presse écrite _—
25

Par Internet i
Sites ou

applications
deschaines TV
ou stations

de radio

Pas de 9

recponse

() Par la radio

Par la presse =
écrite surla S /o

Sites
d’informations
uniquement

version papier

D'autres sites sur Intemet

Pasde 10 Internet (Mé&diapart...
L

réponse 9 7
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l. La consommation de I'information
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Il. La disparité de I'acceés a I’'information
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Il. La disparité de I'acceés a I’'information

La fracture numérique

L'INFOGRAPHIE E .

L'illectronisme en France

En 2021

des Francais sont en situation
d'illectronisme en France
métropolitaine.

Quelles dlsparltes
reglonales ?

Il s'agit de personnes de 15 ans ou plus
qui n'ont pas utilisé internet au cours des
douze derniers mois ou qui n'ont pas les
compétences numériques de base.

Données de 2019
Source : Insee, juin 2023.

vie-publique.fr | 2023 000
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Il. La dlsparlté de I'accés a I’'information Carte de France des privés d'accés a un Bon Haut Débit filaire
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La fracture numérique

Part des habitants
n'étant éligibles qu'a
un accés a intemet
filairea un débit
inférieur a 8 Mbit/s

Inférieur a 5 %

Entre 5% et 10 %

Part des personnes en situation d'illectronisme dans les pays de I'Union W Entre 10 %et 15 % “ w
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lll. Les grands enjeux de I'information

« La culture est basée sur l'individu, les
médias ménent vers l'uniformité ; la culture
éclaire la complexité des choses, les médias les
simplifient. »

Milan Kundera / Entretien avec Antoine de Gaudemar - Février 1984

« Selon moi, ils [les médias] sont vraiment
corrompus [...]. Ce qu'ils font est illégal.
[ils] sont le bras armé du Parti démocrate »

Donald Trump, conférence de presse, mars 2025

accrochés
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lll. Les grands enjeux de I'information

Une confiance dans les médias qui continuent de s’effriter

Le sentiment d’étre confronté a des fausses informations

dinez-vous que vous éles confronté(e) 3 des

informations qui déforment la réal

La confiance dans les informations qui circulent
sur les réseaux sociaux

Avez-vous confiance dans les informations qui circulent sur les réseaux
soclaux quand elle sont publiées par...

Pas confiance Confiance Pas confiance Confiance

17% () 5 34+

1() Y% 32 Y%
P 1% Rl ... un site
d’'informations
un ami? . d'un média,

| de la presse
|~ écrite ou
audiovisuelle ?

21% 16

M Pas du tout M Plutde pas confiance NSP B Plutdt confiance B Tout a fait

38
33
29

24

INSIDE POLITICS



https://docs.google.com/file/d/1l-phepZsRGwzvVqXb5nfNY6IrhoitF12/preview
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lll. Les grands enjeux de I'information

La manipulation de I'opinion publique et la démocratie de I'opinion

adore aussi /4 b A
la bagnole ? | e 2

RS . N

2
arrét 2 mn

Démocratie de l'opinion: mode de fonctionnement du pouvoir politique dans lequel les
décisions sont prises pour répondre aux désirs de I'opinion publique, censée correspondre a celle
de la majorité des citoyens.


http://www.youtube.com/watch?v=Z2Z3ruEP1XA
http://www.youtube.com/watch?v=FuR-bOMnLn4
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lll. Les grands enjeux de I'information

La pluralité de I'information

Gourrior

Arcom

Le réqulateur de la communication
audiovisuelle et numerique
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lll. Les grands enjeux de I'information

La pluralité de I'information


https://docs.google.com/file/d/1cKpSlAhbROjWEA32bXQ85qz6wAwlUoko/preview
https://docs.google.com/file/d/1PcQGTuB9lO1vv-VT6MfqNJnu0Wz9j-bX/preview
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lll. Les grands enjeux de I'information

La pluralité de I'information: débat:
Alors que 80% des quotidiens vendus en France et que les 19 chaines de la TNT
sont la propriété de seulement six acteurs économiques, comment garantir la
pluralité des opinions ?

Pourquoi le Conseil d’Etat estime-t-il que la méthode de contrble du pluralisme de 'ARCOM n’est pas
adaptée ?

Quels problémes scientifiques se posent désormais a '’ARCOM, quelles solutions peuvent émerger ?
Quels risques politiques peuvent émerger de cette volonté de contréler la liberte de parole ?

Pensez vous que le pluralisme interne est toujours souhaitable ? Quels sont les risques du pluralisme
uniquement externe ? (modéle états-unien)

[ATrcom

Leréqgulateur de la communication
audiovisuelle et numerique
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l. L’acces et la consommation de I’information en France

Le contenu de la délibération du 17 juillet 2024

La délibération du 17 juillet 2024 s’applique a tous les médias audiovisuels, publics comme privés, et vient compléter les
dispositifs actuels, tels que ceux qui encadrent le pluralisme politique ou encore I'honnéteté et I'indépendance de I'information et
le traitement des questions prétant a controverse.

Elle conduira I’Arcom a apprécier I'existence éventuelle d'un déséquilibre manifeste et durable dans I’'expression des courants de
pensée et d’opinion en s’appuyant sur un faisceau d’indices : la diversité des intervenants, des thématiques et des points de vue
exprimeés.

Cette appréciation portera en particulier sur les programmes d’information ou concourant a l'information mais tous les
programmes seront concernés. Elle se fera sur une durée minimum de 3 mois pour tous les éditeurs et de 1 mois pour les
chaines d’information en continu.

La délibération adoptée ce jour ne saurait conduire en aucun cas a la qualification ou au classement des intervenants a I'antenne
au regard des courants de pensée ou des différentes sensibilités. Les éditeurs n‘auront pas a mettre en place de systéme
déclaratif.

L'’Arcom entend rappeler la primauté de la liberté de communication, dont elle est la garante de par la loi. Il en résulte que les
éditeurs sont seuls responsables du choix des thémes abordés sur les antennes et des intervenants, dans le respect des
dispositions législatives, réglementaires et conventionnelles applicables.
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. Laccés et la consommation de I'information en France

La pluralité de I'information

« Des médias de plus en plus concentrés, des
journalistes de plus en plus dociles, une information

de plus en plus médiocre.
Longtemps, le désir de transformation sociale

continuera de buter sur cet obstacle. »

Serge Halimi - Né en 1955 - Journaliste

Trump vs The media 3 mn


https://docs.google.com/file/d/1qfN4lSpwMBpnM9Rkl-Ifz9-LctwrIFh2/preview

