Eduguer (ey jerses ety imeges,

UN ENJEU DE CITOYENNETE

Avec Internet et les réseaux sociaux, nous sommes tous devenus
des médias, producteurs et diffuseurs d'images et d'informations.
Il est donc essentiel de comprendre de quoi les images sont faites,
comment et dans quel but.

« TOUTES LES PHOTOS QUE NOUS VOYONS SONT PREFABRIQUEES ET
TRANSMISES (...) PAR DES MACHINES OU PAR DES HOMMES AU SERVICE
(...) D’IDEOLOGIES.»

Selon Thomas Ruff, Photographe allemand né en 1958

Quels enjeux ?

Comment regarder ? Comment donner a voir ?

Lorsque I'on fait migrer les images d'un médium a un autre,
qu‘a-t-on a y perdre, qu’'a-t-on a y gagner ?

Quelle est la bonne distance de lecture d'une image ?
Qu'est ce qui se joue entre le sujet et la matérialité de
'image ?

Le processus de production d'une image peut-il supplanter

I'image elle-méme ?




OBJECTI 20SSIBLES

’ 1 ner I'éleve a pre 8 conscience que le
5 une interpr du réel, ayant une ¢«
grande ou évidente av AENLT]/{ R
“
Amener les éléves a
produisent afin de pren

e Amener I'éléve a prendre
conscience que l'image |
procéde d’'une intension,,
celle de I'auteur, celle de
I'artiste qui nous propose SA
vision des choses. pr——

Cette vision étant peut-étre
différente de la ndotre, nous
invite a nous décentrer, a
reconsidérer les choses d’'un
" @il nouveau afin de nous
interroger sur le monde dans

lequel nous vive
que nous y occupons.

Amener les éléves a
comprendre que le médium
utilisé est porteur de sens.

Amener les éleves a
comprendre que les
manipulations de I'image

générent des mises a
distance.

Robert Rauschenberg et Susan
Weil sans titre (sue) vers 1950
cyanotype



QUIELQWES GO IPIEITTENIGIES

-

onnaitre et savoir utiliser de nouveaux procédés techniques
liés a la/ fabrication ou a la reproductibilité des i images.—
" Mobiliser ses connaissances artistiques afin d’adopter une
attitodes: ) questionnement face aux lmages reproduite
qu'elles soient Fe I L [TH{ {11 non.—
Se questionner sur les consequences produites sur
'observateur par une nouvelle vision du monde (perdre ses
repeéres, rassurer, inquiéter, amuser...).
Reconnaitre et comprendre la singularité des images
d'artistes, les différencier des images de communication et
de documentation.
Distinguer différents statuts des images pour comprendre et
réinvestir leurs diverses potentialités.

Susan Weil et José Betancourt, Catenary, 2010, Gelatin silver and cyanotype
fabric, 34 x 39 inches



